


SOMOoS 0 3° maior mercado
cde live music do mundo!

28% 42%

crescimento anuadal no setor clos brasileiros foram a 1+ shows nos ultimos 12 meses
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E por aqui n¢io milhoes de fés de K

poderia ser musicda no R o
cdiferente. , \ ecossistema Terru
Sdo mais de Vlvo Ads.
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Os fds gastam R$ 200 por més com
seus idolos. Isso corresponde a 5x
mais do que o brasileiro médio gasta
com cultura.
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Afirmam que marcas
presentes em eventos
melhoram sua percepcéio,
cdesde que sejom
auténticas e relevantes

Dos fas acreditam que
1o/ EEEED
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Dos fds consideram shows

como uma das experlenclas‘

mais importantes de suas ‘A
vidas

Terra Insights | Monks + Float | Deloitte | Evenbrite | Nielsen Music ﬁ ’ WFS‘
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mMa tecnologia que utiliza deacdos first-par: ard
identificar em tempo readl os usudrios presentes
em eventos e impacta-los com precisdo e eficiéncia
em qualquer lugar da internet através de
formatos de midia display, VOD, DOOH e CTV.

Aumento de até
nos principais KPIs 3 2 o/O
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. interesses e comporta
identificados e sGo agr

Por meio de lookalikes com
controle de frequéncia e
deduplicacdo, sua marca
impacta usudrios relevantes
dentro e fora do ecossistema
Terra Vivo Ads.

Moapeamos usudrios em
shows, eventos e
concentragdes de interesse
por meio de cercas digitais em
tempo reail.



- e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e -

terra @© % Ads
Confira nossos ultimos cases

Pessods que Pessods que
foram co evento estdo no evento
----- s Eheraier S
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365.000

pessodas analisadas

l

820/0 tém interesse

49.430

pessodas analisadas

l

290/0 se identificam

31.704

pessodas anadlisadas

l

8 40/o estéio

por mobilidade como gamers solteiros
0O/, Viajaram a Buzios o utilizam bancos o vidjom
40 / o (RJ) no fim do ano 84 / o tradicionais 58 / o de avido

520/ (o) 1c<:1(i':izvei:;{nciole fisica

760/0 tém interesse

por noticias

O témint
67% (olcrosias:
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https://www.terra.com.br/especial/sonora/bad-bunny.html
https://www.terra.com.br/especial/sonora/lollapalooza-sp-2026.html
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Marcas cue cativam apends no
dia do evento perdem uma

,,,yf/

—
‘
\

\
\

\
——
IA\\\

== Pré e pos-show s&o fundamentais! ==
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janela de atengao ce
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APENAS
SOBRE O
SHOW!
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SHOW

3 meses 2 meses pos-show

EXPECTATIVA SAUDADE

EXTASE

Vivo Ads Fa Track é sobre estar no momento certo da forma certa



32% cdlos féis comproam seus
ingressos na pré-venda
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Planejamento de RS 1.200 em média
nos gastos para o grande dia
(looks, transporte etc)

e

1 a 3 meses antes do show

expectativa

Terra Insights | IEG
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o dlict clo show

Q Legitimidade no envolvimento
cdas marcas conquista 82%
cdos féis em shows e festivais

Fad W . Jhw
receptivos o publicidade em

) | seus smartphones
. 94°% dos fais recomendam -
- 1 marcas que proporcionam
/ - experiéncias positivas v

Terra Insights | Nielsen ‘ P
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Fdas entram em looping de
consumo de conteudo
relacionado ao grande dia

Alembranca de marca Emo?ao,

espontaned capos 2 semands é

de apenas 7% Iem Brﬂ“?ﬂ e

Ou seja, é essencicl reforcar Pc D (POSt-cOncert
sud melrisagem durante este cde pression)

periodo

cté 1 més pos-show

SelUlcleleE

Terra Insights | IEG
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