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PORQUESOMOS UMA
POTENCIA ASCENDENTE

classes A,BeC

. | ¥ crescimento anual até _2033’

Jalimentos funclonals, \

cuidados pessoais, suplemenfos e evenl'o§

Fonte: Global Wellness Institute.
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Fonte: Terra Insights.
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ELE QUER FAZER PARTE!
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Terra Insights.

Fonte
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OPARQUE
Burie Mu‘

Um parque
contemplativo, que
valoriza a biodiversidade,
atividades fisicas e lazer

60% - Mulheres em familia.

138 mil metros quadrados Perfil A/B
é um reflgio verde na 65% - 29 a 59 anos
metrépole, um dos Ultimos 40% - Homens
remanescentes da
preservacdo da Mata
Atlantica.
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GRAMADO
CENTRAL

(2500 m2)
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OPODERDO
As pessoas ndo i:omprdjﬁ ':d:!peﬁuég (

elas entram em movimentos. O Terra \
vai promover atividades fisicas em c:

PLATAFORNMA
DIGITAL

RUDIENCIA
ENGAJADA

E vem mais por ai...
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AGENDA MENTAL

[(l U llen l

sequidoras A
megosdelano /Ldb ]I :

alcance
3 meses

J
ABRAGE A PAZ
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OTOCA DAS
IDEIAS

enture

SABADO AS 10H
NO MUSEU DO MUBE

i, come
G ORMER
SOM ©
VEN?

#yogaadventure

SABADO AS 10H
NO MUSEU DO MUBE
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O8H30 -12h00
Aulas ‘coletivas: corrida, i et
funcional, yogaefitdance @ , A

14HOO - 1THOO

O8H30

i 1TTHOO -18HOO
Inicio do evento gy (oy
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COMO
SUAMARCA
PODE FAZER
PARTE DESSE
MOVIMENTO?
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Durante o TerraVeréo, teremos uma -

I
g Oficinas de Corrida | Body Balance | FitDance |
~E Futevdlei | Altinha Alongamento
(o)
o
2
=2
D
)
-
= Kids - Capoeira | Gincana Coffee Party comDJ| +

Atividade Customizada

*Atividades poderdo sofrer ajustes.
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Gomunicierele
Engejesciens ©

7

PACOTE DEENTREGAS COM COMUNIDADE:

- Posts pré evento
- Reels pés evento S
- Stories de coherturano diado evento

+ Entregas com influenciadores
parceiros de cada comunidade:
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PACOTE DE ENTREGAS EM SHORT ViDEO COM SQUAD
DE ATE 10 MICRO/NANO INFLUENCIADORES

- o, gerar conversas
; de do Terra Verdo
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EXperiénciel
complicten € enti
Durante todo o evento, os participantes térﬁs i

acesso a servicos complementares realizados
por profissionais especializados. B

A sua marca pode patrocinar esses espaqos} -
posicionando-se como promotorade
qualidade de vida e cuidado com o publico! -

=

AVALINGOES FiSICAS

3 8 Bioimpedéncia, testes de

O~ flexibilidade, for¢a e postura

= g e R B
QD ; .

P A ESTACOES DE BELEZA

Maquiagem, cabelo, etc
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s“'“IOllnglg
ne veréio

Bonés | Viseiras | Sorvetes| Petiscos | ' 20% do publico da prim
Toalhas | Protetor Solar Bebidas : de mais interatividdd

*Custos de producdo serdo negociados a parte.
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ESpece
Gestronom

*Custos de producdo serdo negociados a parte.
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POR AQUI
EVERAO
© ANO TODO

Nossa tecnologia de inteligéncia de dados

é como o sol do verio: esta presente
em todos os momentos, acompanhando o
consumidor onde quer que ele va.

Identificamos, clusterizamos e impactamos o seu 7
piblico independente do canal, mesmo que ele 5
nao tenha passado pelo Terra, com controle de |
frequéncia, deduplicagdo e mais de S y :
egmentagoes por por meio
: de triangulagio de antenas e

por meio de first-party data.
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con X AdS Trac

OTerraVerdo ésé6 oinicioda conversa.‘

Prezamos pela preclsao de dados para
garantir ainda mais engajamento e
continuidade da sua campanha.

Expandimos a conversa por melo
de uma veiculagéo focada ¢
PESSOAS, independente do canal
com Vivo Ads Track T30

terra O
~
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SOMOS 360°

Nossas conversas se prolongam
emdiversos formatos do nosso
ecossistema de midia e contevudo.

SUA MARCA
EM DESTAQUE
NONOSSO

ECOSSISTEMA!

*Devera ser incluido como parte das solugdes customizadas.

= A A
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hemestar, .,
85%

da audiéncia esta nas classesA,Be C
dos grupos gue mais investem em sailde,
autocuidado e hem-estar

q‘ 45 milhoes téminteresse
%" direto em hem-estar

"‘i 40 milhdes se interessam
%’ por autocuidado

L) 39 milhdes buscam
%’ alimentagio saudavel

[}
V RAO

Temos presenca editorial em saiide, esporte e
bem-estar, conectamos marcas a uma audiéncia
engajada para viver o verao com proposito

terra ©

PARTIU

\ 4
VYCE  _correr

PROMOVEMOS AGOES
DE BEM ESTAR:

t
erffa ~ +15MM de impactos gerais
zBAO na primeira edi¢éo

Somos parceiro comercial da
® 62° Corrida e Caminhada
contra o Céncer de Mama

Fonte: Terra Insights.
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GEOLOCALIZACRO

Com lerralnsights é possivel identificar quem VIAVIVO ADS TRACK

esteve no evento e entregar paraasuamarcaum
perfil completo dos visitantes. Isso incluidados
como género, idade, localizagdo e interesses.

MAPEAMENTO DOS
VISITANTES DO
EVENTO

Todas essasinformagdes sioreunidasemum |
relatorio, mostrando exatamente operfildo
plblico que foi impactado pela sua ativacao.

DETALHAMENTO DO
PERFIL BASEADO EM
COMPORTAMENTO
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Dezembro Janeiro Fevereiro

EVENTO TERRA VERAO

COMUNIDADES

SOCIALBOOST - INFLUENCIADORES

M

CANAL VERAO: CONTEUDO EDITORIAL - ESQUENTA | COBERTURA | DESTAQUES

Entregamos propésito,
saiide e engajamento

e formaleve,
relevante e memoravel

PUBLIEDITORIAL DA MARCA
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ESTIMENT
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