


’@ﬂ;ﬁ&_—"m terra © % Ads
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Da populagao brasileira
total sdo usuarios ativos

Dedicados as . e
MULHERES 3 h46 redes sociais \_ nas redes sociais )

e ~N Sdo mais intensas e usam o

,Q\ celular + de 6 horas por dia Redes sociais mais utilizadas

1M7MM

Usudrios na 1O0MIN 91,2%

Internet mobile brasileira
. J Ambos os géneros verificam

o celular a cada 10 minutos 83,3%

65,1%

00O

Fonte: ComScore | Terra Insights - Habitos de Consumo Mobile no Brasil - Mai/25
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Identificacdo e
pertencimento

A FORCA DAS
CONEXOES QUE
IMPORTAM. ...

relevante e

confiavel

POR QUE UM PERFIL DE COMUNIDADE?

Um perfil de comunidade é investir em relevéncia e
autenticidade. Esses espagos sdo formados por pessoas
qgue compartilham interesses reais.

O engajamento é alto e genuino, o que torna a
comunicag¢ao mais eficaz e confiavel.

Engajamento
real e auténtico
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PERFIL COMUNIDADE _
COM PERFIS QUE REPRESENTAM VOCE.
CONTEUDOS QUE INSPIRAM.
COMUNIDADES QUE MOVIMENTAM.

Meu Pé de Meia Vida Nos 30

’ the
S RESPONSA
LUB
Perfil colaborativo que

~traz foco para a Conecta pessoas e
comunidade feminina 30+ ~
acoes que fazem a
diferenca no planeta

Temas relevantes sobre
organizagédo financeira

No terra ©, vOCcé n3o s consome

conteudo. Voceé participa dele.
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COMUNIDAD

THE RESPONSA The Responsa
Club:

porque nao estamos porque a gente leva a sério o

sozinhos nessa — aqui é compromisso com o planeta

uma comunidade de gente (mas sem aquele papo chato
que quer fazer a diferenca e burocratico)

terra © %k Ads
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HOUVE UM AUMENTO
CONSISTENTE NAS BUSCAS
POR TERMOS COMO.

to de
rescimen
uve um Cc

3 anos ho

rgszcjf/moi.lxo REC|CLAD° ' "

Fonte: GOOgle Trends (comparativo
dos anos 2020, 2022 2 2023 com 2025).
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CONSUMO
SUSTENTAVEL

RESPONSA

81% 66% 60% 52%

acreditam que as dos millenials evitam preferem comprar de Estdo dispostos a mudar
empresas deveriam marcas sem politicas marcas consideradas seus habitos de compra para
ajudar o meio ambiente ambientais claras sustentaveis reduzir impacto ambiental

o concordam totalmente que ja foram influenciadas
51 /o positivamente sobre praticas sustentaveis através

das midias sociais

0JO,

Fonte: Tendéncia global de consumo sustentavel, levantamento da WifiTalents (junho de

2025) | Borges, A. Matta Junior, A. & Bitte, M. F. (2020). Uma pesquisa sobre a influéncia
das midias sociais na atitude pré-sustentavel. Revista de Gestao Sustentavel Ambiental.
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Nosso novo peffil
comunidade, The Responsa
Club, tem como propésito
incentivar um estilo de vida
mais consciente e responsavel
com o planeta, conectando
pessoas e agoes.

7K SEGUIDORES
EM 90 DIAS

4 sO

620/o MULHERES N%

PER
36%/o HIOMENS R
280J/o ESTAO ENTRE 25-34 ANOS J . +20K DE INTERAEOES ’

~ ~ 4
+2690/o ESTAO EM SAO PAULO
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Tom de voz é acessivel, leve e bem-humorado.
Trazemos dicas uUteis e praticas de como transformar
sua rotina atual em uma amiga do planeta.

- eta

aca E também divulgamos
,,,,,,,,,,,,,,, agoes e instituicbes com
propositos ou

campanhas verdes® ®



ESSAS PAUTAS SAO
VEICULADAS POR
MEIO DOS PRINCIPAIS
FORMATOS NATIVOS
DISPONIVEIS NA
PLATAFORMA

B WABITOS

ANTOO T NOVO k- m m“"""'"

e s

1l nnmpas e
flone S T ‘

STORIES

O Responsa ama um 5
‘v' § garimpo consciente!
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ASSOCIACAO DIRETA A
PROPOSITO AMBIENTAL



INSPIRANDO
MUDAN,EAS COM
CONTEUDO RELEVANTE

A RTSPONSA
.w

A marca se conecta a uma
comunidade engajada por meio
de conteudos que despertam
consciéncia e inspiram atitudes
mais sustentaveis.
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y 4
CONTEUDO
RESPONSA

A marca se une a conversa sobre
sustentabilidade e consumo consciente por
meio de conteudos cocriados com a pagina.
Inserida de forma organica, ela contribui
com mensagens alinhadas a tematica,
fortalecendo seu posicionamento e gerando
valor real para a comunidade.

Entregas:

0 Posts Feed;
O Stories com sequéncia de até 03 telas;
O Carrossel.
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VERDE

Um quadro em formato de Reels com
linguagem direta e visual atrativa, que explica
e estimula praticas sustentaveis de forma
leve, informativa e compartilhavel.

O quadro tera edi¢cdes ageis e visuais
modernos, utilizando icones animados,
abertura de camera, lettering impactante
e recursos graficos.

A marca patrocinadora podera ser

integrada de forma sutil, com sua
identidade aplicada em elementos visuais

terra @ % Ads

Ao TS

Entrega:
0 Video Reels
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A partir de um briefing personalizado,
desenvolvemos solugoes sob medida que
integram sua presenca de forma organica, seja na
divulgacdo de agdes, projetos institucionais ou
iniciativas de impacto.

£ VISIBILIDADE COM PROPOSITO,
ALINHADA AOS VALORES QUE IMPORTAM.







AS MARCAS JA ATUAM COM
PRATICAS SUSTENTAVEIS

4 SAMSUNG o
0 Programas de reciclagem e
NATURA embalagens sustentaveis MAGALU
QO Frascos reciclaveis, férmulas O Linha de produtos com selo de Q Parceria com Trocafone para
naturais, ndo testam em animais \ eficiéncia energética Y re-commerce de eletrbnicos
& )
/< N PEPSICO
BANCO DO BRASIL U Uso de biometano em frota e
Q Linhas de crédito verde para energia fabricas; parceria com governo
renovavel e agricultura sustentavel para infraestrutura sustentavel
O Relatérios de sustentabilidade e NN J
< transparéncia U,
(" CRUZEIRO DO SUL o)

O Incentivo a pesquisa aplicada em
temas de meio ambiente.
@ @ L Eventos e congressos com foco em
ESG e inovagdo educacional.

& J
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PARA MAIS AMPLIFICAGAO DE CONTEUDO
NOSSO ECOSSISTEMA TERRA E VIVO ADS

E ainda temos a

| possibilidade da criagdo
| de um cluster préprio de
: interesse da marca
|

cluster -------
Sustentabilidade

+1MM Usuarios

planeta
+ IGOMM ------- R 3,7MM Usuarios

-
I
1
1
[
I
1

mensais
de usuarios/més

Fonte: Tailtarget - Terra Visdo Geral - Microsegmentos - Sustentabilidade, Ago/25 | Comscore Ago/25.



MEMBERSHIP CARD

MEIMBIR NO. SINCE

THE RESPONSR cLuB * @I‘H:ﬂtﬂ'onlimuln
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