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QUE UNE A TRADIGAO DO SAO JOAD
E PAIXAO PELO FUTEBOL
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SAQ JOAO

DO GOL A QUADRILHA: FIDELIDADE A
DUAS PAIXOES, UMA TRADICAO
OPORTUNIDADE

\

EFU

QUANDO A FOGUEIRA ACENDE,
0 CONSUMO TAMBEM!

0 SAO JOAO TAMBEM
DANCA NO FEED!

As redes preferidas para
consumidor contetido junino sdo:

42% Instagram
22% Tikrok

Durante o periodo junino, 38%

consomem mais! Jovens e classes
populares lideram essa tendéncia.

43% da nossa audiéncia 40% da nossa audiéncia

afirma que assistirdo aos jogos participa do Sdo Jodo todos
da Copa em locais de festas. 0S anos.

Fonte: Terra Insights Pesquisa Terraia 2025.



EM EPOCA DE SAO JOAO
VESTIMOS VERDE E AMARELD

E UMA FUSAO ESPONTANEA E ORGANICA QUE ACONTECE NATURALMENTE. '
COM TERRAIA VAMOS CELEBRAR AMBAS AS PAIXGES DE FORMA AUTENTICA E UNICA. \ . \

Feira fie .Sao Cristévao adapta Com a chegada da Copa do Mundo,
festa junina a Copa do Mundo tons verde e amarelo invadem lojas

para manter frequentadores de artigos de festas juninas em

Aproximadamente 20 mil pessoas passam pelo local em uma dia de Ipatlnga

semana com 1080 do Brasil Produtos tipicos das comemoragdes juninas, como bandeiro chapéus, ganham as cores
= do Brasil; fantasias para festas também estdo g

POI?a do MUPdO inspira festa Copa 'invade' festas juninas e leva
junina em Diadema e cores do Brasnl as fantasuas calplras

alizat el rodutos tematic

pecid g' renrpsent M |. a

Com o objetivo de reunir a familiz & resgatar a cultura junina, o £SS de Diadema pr
Arraial da Gente 3 partir do proxime sabado, 16/06, das 18h as 22h, na Praca Lauio Michels
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NO EVENTO

Conversa olho no olho

com o publico presente
em nosso evento 3-
I"PACT QUEN CONTEUDO E
VIVE RELEVANCIA
Contetdo que conecta
2 e amplificaa
. experiéncia da festa

ooos0S MOMENT®S

CONECTANDO O
DA ORNADA bl
" \/ Estamos presentes
nos principais polos
do Sdo Jodo
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DEMAIS!!
MAIS MUSICA, MAIS SABOR,
MAIS CORAGAO BATENDO

: ¢
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0 TERRAIA 94%

CONECTA MARCAS

AO QUE HA DE MAIS -

AUTENTICO NO BRASIL 835%

0 TERRAIA ATIVA ESSE ANSEIO COLETIVO. opffftl"}:’:'}ig:ﬁ}fiézg'ﬁ?iao

Criamos experiencias que impactam o publico : ge;?.ﬂﬁ::ﬁﬁ-gt::ﬁ!‘?m ’ A

com precisao e emogdao. ' TERRAIA DE 2025:
86% do publico NPS 76
considera voltar ao +80% sdo

Terraia em 2026. promotores.
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Bahia é o segundo estadode
maior interesse por Stio Jodo

Google Trends 2025
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SABADO E DIA
DE FAN FEST
" TERRAIA!

NO SABADO, NOSSO LINE UP SERA MARCADO PELA
TRANSMISSAO DO JOGO DO BRASIL, UM MOMENTO UNICO
PARA REUNIR TORCEDORES E TRANSFORMAR 0 EVENTO EM
UMA VERDADEIRA CELEBRAGAO VERDE E AMARELA.

0 PAIS VAI PARAR PARA
ACOMPANHAR, E 0 TERRAIA
SERA 0 PONTO DE
ENCONTRO PARA QUEM
QUER VIBRAR JUNTO!
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DEFORRO

FALAMANSA E NOSSA ATRACAO PARA
DOMINGO, GARANTINDO UM SHOM
INESQUECIVEL PARA 0 PUBLICO

E AINDA MAIS ATRAGOES QUE FARAO
PARTE DA NOSSA GRANDE FESTA!

Shows musicais sdo o que mais conquista
nossa audiéncia em festas de Sdo Jodo.
Fonte: Terra Insights 2025.
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TERRAL
MP

UM PROJETO
SUSTENTAVEL :
! PROPOSITO SOCIAL

Cada detalhe é pensado para gerar impacto Contamos com Coletivo Flor de Cacto
positivo. Todos os nossos fornecedores que atua para proteger nossos
sdo locais, fortalecendo a economia da visitantes contra qualquer forma de

regido e promovendo renda e trabalho assédio, criando um ambiente seguro e
conectados a rica cultura do nordeste. acolhedor para todos.

+ de 300kg de Lixo Reciclado

em 2025 no Terraid

|
Teleforica 2 Toneladas de Alimentos
A4\ 4"J arrecadados em 2025

Nosso evento € sustentdvel por esséncia. Alimentos arrecadados com a meia
Implementamos ac@es concretas como a social de nossos ingressos séio destinados
reciclagem em parceria com o The a doagdes em parceria com a Fundagdo
Responsa Club, Telefonica Vivo.
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PORQUE AQUI, CADA GOL E UMA 2
OPORTUNIDADE DE ENGAJAMENTO!

A\ ENTRADA SERA PERMITIDA NEDIANTE A

APRESENTAGA0 DO INGRESSO VALIDO (INPRESSO

GARANTINDD PRESENGA RELEVANTE e | OUDIGITALJEDEUHDOCUIIEHTOOF]GMLCOH
E MEMORAVEL COM O TEMA DO MAIOR ’
EVENTO ESPORTIVO DO PLANETA.

ENTRADA
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BRINCADEIRAS BEBIDAS .
. -‘%
- Pescaria - Naming do Bar 5 . é i
- Barraca do Beijo - Refrigerante/Energético oficial R _ S PIPOCA &
- Tiroaoalvo - Estacdo de Hidratagdo £ | — ‘ B il

= Correio Elegante

= Boca do Palhaco

= Tomba Lata BANHEIROS

- Argolas @
= Milho Mecanico

Naming/Comunicagdo Visual

- Pias e Espelhos 2

— - Cuidados da Mulher
ALIMENTACAO - Kit Essenciais &
- Naming do espaco .

= Barraca
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@ o PARAO TORCEDOR

g : BRINCADEIRAS :

= Pescaria dos Craques .
= Embaixadinha Premiada .
- Argola no Troféu T AINDANAS OPORTUNW::FR";LO

- Boca do Goleiro CUTOMIZADAS VERDE E .
= Tomba as Tagas .

= Camisa Premiada (prenda)
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SUA MARCA NO SABOR DO SAO JOAO!

NO TERRAIA, 0 PUBLICO NAD SO VE SUA
MARCA, ELE EXPERIMENTA. COM
SAMPLING, SUA MARCA ENTRA NA FESTA
COM CHEIRO, GOSTO E MEMORIA AFETIVA.

E Sdo Jodio com gosto de oportunidade: direto na
mdo e no coragdo do consumidor. Porque aqui,
quem prova, lembra. E quem lembra, consome.
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suGESTOES PE

SAMPLIN

%

ALIMENTACAO BEBIDAS

- Barracas tematicas com = Sampling de 3
degustagdo refrigerantes, 2
energéticos e cervejas ®

= Carrinhos de pipoca e doces tipicos

= Sampling volante com promotores

BEAUTY

- Kits essenciais (protetor solar, lencos, dlcool gel)

Qo

g e

0 e

- Espaco de cuidados femininos com brindes

- Sampling de cosméticos e perfumes

® o @
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B .  NOTERRAIA CADA CANTINHO E UMA
2 .  OPORTUNIDADE DE CONEXAO. COM
:  ESPACOS PENSADOS PARA ACOLHER,
: CUIDAR E ENCANTAR, SUA MARCA PODE
®  OFERECER SERVICOS QUE FAZEM
. PARTE DA EXPERIENCIA.

E Stio Jodo com servigo, charme e propésito.
2 Porque aqui, até a chapelaria vira ponto de
5 engajamento!
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CHAPELARIA AREA RELAX

~ Espago funcional com - Ambiente de descanso
branding da marca, com identidade visual da
ideal para gerar marca, ideal para
lembranca e utilidade ativacoes de bem-estar,
beleza ou autocuidado

ESPACO FAMILIA

= Local acolhedor para pais e criangas, com ativagdes
educativas, recreativas ou de cuidado infantil



EMBAIXADORES
" FESTA

0S INFLUENCIADORES ATUAM COMO PONTES
ENTRE A MARCA E 0S CONSUMIDORES

ELES NAO APENAS DIVULGAM, MAS ATUAM COMO CRIADORES DE
CONTEUDO QUE TRADUZEM A EXPERIENCIA DO EVENTO PARA 0
DIGITAL, TORNANDO A MARCA PARTE DA CONVERSA.

46%

da nossa audiéncia seqgue
influenciadores que falam sobre
Sdo Jodo ou cultura nordestina

85%

dos consumidores estdo dispostos
a sequir suas indicagoes

mais conversoes ao
recomendar um produto




NOSSA DUPLA

oe INFLUENCIADORES

A dupla de influenciadores sera responsavel por
mostrar os principais momentos do Terraid e
dar destaque as ativagoes das marcas.

CONTEUDO DA MARCA:

Pré-evento:
= 1Post com pauta customizada

= 1Story (até 3 telas)

Durante o evento:
= 2 Reels em collab Terra + marca
= 2 Stories (3 telas) com ativagées da marca

+ Mencdo de marca: 1 post feed + 1 story
editoria proprietdria Terra.

BEBERES

@_beberes +424K seguidores
Taxa de Engajamento: 6%

Mistura humor e lifestyle com espontaneidade. Presenga
marcante nos eventos e conexdo forte com Salvador

Poesia na Bahia""

PEDRO

@peudamata +612K sequidores
Taxa de Engajamento: 8%

Com naturalidade e bom humor, engajada com esportes
e lifestyle. Sempre conectado a vibe de Salvador

Sugestdo de Influenciadores.
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2.CONECTANDO

"FISICO
“DIGITAL




I BN BN BN BN BN BN BN N BN BN N BN N RN BN BN B B A B BE B B B B N
terra © % Ads TE?R-AIA
NAO E SO PRESENGA, E RELEVANCIA.

. COMTERRAEVIVOADS
}  FALAMOS COM QUEM VIVE 0 SAO JOAO
0 MES INTEIRO EM TODO BRASIL!

Com base nos dados first=party, ' Isso nos permite segmentar com
criamos clusters por interesse e precisdo os piblicos mais
comportamento, garantindo que a
comunicagdo seja impactante e

relevantes, ativar campanhas mais
eficientes e gerar insights

exclusives para cada etapa da

direcionada para quem realmente vive
jornada do consumidor.

o0 Sdo Jodo e futebol.

SOCIAIS

PODEMOS CAMM

INPACTAR

E mais possibilidades
de segmentacdo
paraasuamarca . fontsCogleMl s, Brasil - Al Data (terrabr)  out/25.
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Com Vivo Ads, vamos impactar
usudrios que vdo em festas de
Sdo Jodo e lugares que irdo
transmitir os jogos do torneio

SUA MARCA E A PROTAGONISTA. mundial, impactando o piiblico

SUMABBAEA, oo

COSTUMAM OU GOSTARIAM DE
IR A ALGUMA FESTA DURANTE
0 PERIODO DE SAQ JOAD.

*sendo eventos locais e comunitarios
o seu destino favorito!

Fonte: Terra Insights 2025.
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TEHR.AIA

PERFIL
oo PUBLICQ ™

SUA MAO! ¢

g DETALHAMENTO DO
COM TERRA INSIGHTS E VIVO ADS E POSSIVEL PERFIL BASEADO EM
IDENTIFICAR QUEM ESTEVE EM NOSSO EVENTO COMPORTAMENTO

E ENTREGAR PARA A SUA MARCA UM PERFIL
COMPLETO DOS VISITANTES DO TERRAIA. ISSO
INCLUI DADOS COMO GENERO, IDADE,
LOCALIZAGAO E INTERESSES.

c0%h " 7

Mapeamos o perfil desse piblico e reimpactamos ouheres g S Og
com campanhas da marea, criande uma jornada Em 2025 q”"’etcir;q

completa de conexdio.
E mais dados!
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TERRAIA NOS CIRCUITOS DE SAO JOAO E FAN FEST:
INTELIGENCIA, EMOGAO E PRESENGA

DURANTE TODO 0 MES DE JUNHO, SUA MARCA VAI ACOMPANHAR 0
PUBLICO ONDE ELE ESTIVER:

Tgﬂ.ﬂlﬂ

CLUSTER DE IMPACTADO POR J
INTERESSE k GEOLOCALIZACAO I:qli.BBllfllgg
‘ Criamos clusters para garantir Ouem foi exposto a nossas antenas

que a comunicagdo seja Vivo em principais polos juninos e
‘ relevante e direcionada para y esportivos. Impacto no momento
quem realmente vive a festa. certo: no caminho para os eventos,
Impacto: campanhas digitais nos pontos de maior fluxo e no calor
altamente segmentadas. da celebragdo. Sua marca conectada
a experiéncia da festa.

Esse € o grupo com maior valor ‘
estratégico, pois ja tem alta
conexdo com a festa e sera
reimpactado na jornada. Mensagens
exclusivas e campanhas com maior
taxa de conversdo.
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3.CONTEUDO

‘RELEVANCIA

e
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Tél?llﬂll'l

Sua marca ndo apenas participa da conversa, ela lidera:

CONTEUDO QUE CONECTA

Durante toda a época de festa, vamos entregar temas que respiram
Sdo Jodo, com pautas que valorizam a cultura, a misica, a gastronomia
e as tradigdes dessa grande festa.

——

ENS
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COM POCKET SHOWS EXCLUSIVOS DE GRANDES
BANDAS DE FORRG, GRAVADOS NO ESTUDIO
TERRA, 0 PROJETO ENTREGA UMA PREVIA
VIBRANTE DO QUE VAI ACONTECER EM SALVADOR.

Distribuido em multiplataformas, YouTube, Instagram,
2, S 7S TikTok e Kwai, o conteiido conecta audiéncia e
patrocinadores em um ambiente imersivo.

. (‘Vl,’
POCKET SHOWS TeRRAIA

EXCLUSIVOSNO A AMANSA

ESTUDIO TERRA

= A ) W Presenca de Marca:
‘ . - { (4 rﬂ h = Patrocinio de 4 episodios
1 O > SRV JNE 1 TeRRAA y; - Aplicagoes de marca : overlay customizado, banners e ORCode
R % L T RASTAPE - CTA em texto em todos os conteiidos gerados a partir do programa

[ ’ N
7 TERR.AIA
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PATRDDiNIO,

CANAL

ENTRETE

REUNINDO TUDO QUE FOR PRODUZIDO PARA NOSSA
COBERTURA, 0 CANAL TERRAIA SERA 0 PRINCIPAL HUB

DE CONTEUDO SOBRE AS FESTAS COM NOTICIAS, RECEITAS,

DICAS, LOOKS, TURISMO E MUITO MAIS!

0 anunciante terd sua marca em destaque em todas as pdginas
de nossa cobertura, além do envelopamento de midia do Terra
Entreté, garantindo exclusividade dentro de seu segmento.

Presenca de Marca:
= Assinatura no Header
= Envelopamento de Midia no canal + Terra Entrete

Bolinho de pamonha na
palha: receita com
gostinho de roca

O bolinho de pamonha salgada na palha
de milho vai te fazer voltar para a roca em
apenas uma mordida. A receita caipira fica

Important the
‘Work, the More
Important the
Rest

e 20 blocos devem
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CDNTEUDO BEBIDAS
N0 TERRA vai acén MODA
DA FESTAI E BELEZA

COM UMA CURADORIA MULTIVERTICAL, VAMOS
CONECTAR 0 TEMA AOS NOSSO0S CONTEUDOS
EDITORIAIS, AMPLIANDO O ALCANCE DAS PAUTAS
JUNINAS E MOSTRANDO COMO ESSA TRADIGAD ESTA
PRESENTE NO COTIDIANO DOS BRASILEIROS.

Somos um dos principais publishers
+ digitais do Brasil, com acesso ao
maior data lake da América Latina

Alcance

Fonte: Google Analytics, Brasil - All Data (terrabr), out/25.
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COMO FUNCIONA?

*Ads Track

VAMOS creyore
0 OONTEU DO coflo wblimpori!

CONVERSAS PROLONGADAS ™

Onde houver Sdo Jodo e Futebol, havera também a sua marca:
presente, engajada e inesquecivel. Com Vivo Ads Track,

independente do canal, mesmo que ele ndo tenha passado pelo

Terra, com controle de frequéncia e deduplicagdo.

2

______

Reimpactamos esse
mesmo publico com
midia inteligente

Expandimos a conversa por meio
de uma veiculacdo focada em
PESSOAS, independente do canal,

com Vivo Ads Track
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+]0OMM de alcance
nas redes sociais
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NOSSA ESTRATEGIA GARANTE QUE A MARCA ESTEJA
PRESENTE DE FORMA RELEVANTE E INPACTANTE.

Tgl!.ﬂlﬂ

RESULTADO

Para potencializar ainda mais
os resultados, vamos além
com um evento proprietdrio: o
Terraia. Aqui, a sua marca
vive uma experiéncia unica,
olho no olho com o piiblico, no
coracdo da festa.

l CONTEXTUALIZACAO

Além disso, trabalhamos com
uma audiéncia qualificada,
atingindo pessoas que
demonstram interesse real pelo
tema que estdo engajadas com
essa celebragdo.

‘ Com uma contextualizagdo
inteligente, posicionamos a
comunicagdo em ambientes
que fazem sentido para o
momento, conectando
diretamente a sua marca
com o universo de Sdo Jodo.




CRONOGRAMA™ENTREGAS i

- JUNHO

EVENTO TERRAIA
ATIVAGGES DA MARCA
INFLUENCIADORES J
CONTEUDO NO EVENTO CONTEUDO PGS

CANAL TERRAIA: PATROCINIO HUB DE CONTEUDO
POCKET SHOM | ESTUDIO TERRA ]

SOCIAL TERRAIA: REDES SOCIAIS TERRA | IG E TIKTOK

INTELIGENCIA DE DADOS | MiDIA VIA TERRA I
A »
INTELIGENCIA DE DADOS | MiDIA VIA VIVO ADS TRACK OIS

_I
_
A
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mailto:comercial.terra.br@telefonica.com
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( F  VAMOS

TeRRAIA  JUNTOS?

2026
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