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Juntos, nos
Impactamos
119 Mmilhoes
de pessods

terra © % Ads

Um universo de solugdes
guiadas por dados first-party

* Fonte dos dados: Comscore - Audiéncia Duplicada + Dados Internos Vivo | Abril 2026
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Nossa audienci
apaixonad
por mus.lca

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

© 66 MM

concordam que a muasica é uma
parte importante de suas vidas.

@ 51 MM

Ouvir Masica € uma de suas
principais atividades recreativas.

¢ 13,3 MM

frequentam concertos e shows
regularmente.

terra @ % Ads



EXPERIENCIAS, CONTEUDOS
E INTELIGENCIA DE DADOS
DEDICADOS AOS FAS.

ESPECIALROCK IN RIO

Dados first-party e mapeamento real
time com Vivo Ads Fa Track

Conteldos audiovisuais sobre os fas,
com os fas e para eles

Shows exclusivos, gravados em
estudio com a presenca dos fas
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Cobertura de eventos com creators
e fa clubes parceiros

Ativagoes em shows e festivais

Solugcdes customizadas para sua marca

terra @© % Ads




Mapeamento em tempo real dos
usuarios nos palcos do Rock In Rio.

Identificacdo de dados first-party
declarados para criagdo de clusters
de audiéncia.

Campanha de midia dentro e fora
dos nossos canais, com veiculagao
segura, controle de frequéncia e sem
duplicacéo de usuérios

Vivo Ads
Fa Track

A nossa tecnologia que utiliza
dados first-party para
identificar os usuérios presentes
em eventos e impacta-los com
preciséo e eficiéncia em
qualquer lugar da internet
através de formatos de midia
display, VOD, DOOH e CTV.
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Mapeamento de eventos %Ads Track

365.000 | 49.430 | 31.704

pessoas analisadas ST pessoas analisadas DAY pessoas analisadas

(o) tém int (o) identifi (o) t3
B2%. e | | i | 29% Siowiew o 1| 84% Tig

40% viajaram a BUzios E E 84% utilizam bancos E E 58% ETER

(RJ) no fim do ano tradicionais de aviao
76% tém interesse E I 67% tém interesse i : 52% fazem
por noticias T por apostas =, 7 atividade fisica
_________________________________________ ESTUDO COMPLETO _______. o __lESTUDOCOMPLETO. ___.__.
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https://www.terra.com.br/especial/sonora/bad-bunny.html
https://www.terra.com.br/especial/sonora/lollapalooza-sp-2026.html
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Os fas valorizam marcas
cque apoiam suas paixoes

acreditam que recomendam marcas Os fas gastam R$ 200
ativacoes criativas que proporcionam por més com seus idolos,
fazem a marca se experiéncias positivas 5x mais que o brasileiro

destacar em shows e festivais gasta com cultura
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©

O contato com fas
antes do evento
aumenta a chance
de interagao no
dia em 3.8x

G

+2.4x de recall
em ativagoes
de marca
realizadas
pré-eventos

+340% de alta
Nno consumo
de masica

4 semanas
pré-evento

>

Marcas que ativam
apenas no dia do
show tém custo
por lembrancga
até 12x maior

Os streamings se
mantém em +180%
por quase um més



Terra Sonora posiciond sua
marca com autenticidade,
contexto e relevancia

A OPORTUNIDADE > O CONTEXTO

O/ 1
78% Rock In Rio
dos fas declaram que o maior festival de musica
consideram shows como do mundo, soma mais de 12
uma das experiéncias mais milhées de visitantes desde

importantes da sua vida. a primeira edi¢céo, em 1984
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1DE AGO - 4 DE SET

MENSAGEM CENTRAL:

Estamos
con’[omolo
os dias!!!

A estratégia comeca pelo
desenvolvimento e nutrigao de
relacionamento com os fandoms
através de conteldos e midia
que atraem atenc&o enquanto
convidam eles para o palco.

ESPECIAL ROCK IN RIO terra ©

4,5,6,7,1,12 e 13 DE SET

MENSAGEM CENTRAL:

Sentimos
orgulho em
pertencer ©

Durante o evento, vamos usar a
estrutura de fas do Sonora para
desenvolver conteltdos focados
no que eles querem ver em
tempo real, expondo sua marca
na hora certa e no lugar certo.

MENSAGEM CENTRAL:

Sauolc_alole do
que vivemos
juntos <3

E a conversa continua: vamos
manter contato com esses
fandoms através de reimpacto

de midia, pesquisas de
comportamento e contetdos que
pautam também os fa clubes.
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EXpeC"'CITiVCI +2,5 MILHOES DE IMPACTOS
a pertencimento

O1 1AGO - 4 SET

+1,3 MILHOES DE IMPACTOS

Extase
& relevancia

4,5,6,7,1M,12e13 SET

o2

Saud CIOI e +17,1 MILHOES DE IMPACTOS
& aprendizados

03 13 SET - 16 de OUT
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+2,5 MILHOES DE IMPACTOS

1AGO - 4 SET

EXxpectativa
a pertencimento

terra ©
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PRE ROCK IN RIO

Reimpacto de fas da Ultima
edigdo + aquecimento

ACAMPAMENTO SONORA:
ContelUdos com os fas

SONORA FA CAST:
Conteudos sobre os fas

SONORA APRESENTA:
“Gostinho” com o artista

Mapeamento de rotas
para o evento

ESPECIAL ROCK IN RIO




terra © SONCFa ©1. EXPECTATIVA § PERTENCIMENTO ESPECALROCK IN RIO terra @© % Ads

Fds dos artistas que estardo
no evento em 2026

MEMES & IDENTIFICACAO — > BIN“ D[] F
Vamos criar contelddos sobre os T :
fandoms no IG @_CentralSonora "

VEM Al

‘ O I I I e q Cortes e teasers dos contetddos Sonora

especial RiR no IG @_CentralSonora +
I envelopamento no site Terra.com

Vamos apresentar sua marca aos

Fais do proprio Rock In Rio

fandoms que estaréo no Rock In Rio QUEM VIVEU SABE 0, sumido(a)!
p - 7 A Terra Sonora e #Marca estarédo
através de conteldos bem-humorados. Disparo de mensageria da sua no RiR 2026. Nos vemos 14?

marc;a ppara 0s usuarios mapeados

no RiR de 2024, com foto, pergunta
ou apenas texto. + lookalike
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EM TERRA DE FANDOM, FA DE VERDADE E REI.

Vamos falar de fa para fa

€

Sonora Sonora Fa Cast
FiCast
racasi

Sonora

amenfo i i (0 © Son0F2

Facast

terra @© SCNCfa VvV

2 episodios reunirdo grandes fas de artistas
presentes no Rock In Rio para um bate-papo com
acbes divertidas e gameficadas, que vao testar o
nivel de conhecimento desses fas sobre seus idolos.

Fas de Foo Fighters e Zara Larsson

2 episodios de 10 minutos apresentados por Maria
Bopp, narrando as histérias mais absurdas,
engracadas e inéditas que os fas j viveram com seus
idolos, com uma curadoria especial Rock In Rio.

Fas de Black Eyed Peas e Jamiroquai
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Mais que uma
mMarca... A fadao
madrinha dos fas

Realizaremos a gravagao de 1 pocket show de um dos
artistas nacionais do LineUp do RiR, criando uma antecipacéao
que vai gerar ainda mais expectativa para o grande dia!

Os fas vao participar deste momento de duas maneiras:
> Escolhendo (através de votagao online) qual masica nao
pode faltar no setlist da gravacéao;

> 25 fas serdo convidados para acompanhar a gravagéo ao
vivo, com direito a autdgrafos e mais!

terra ©

GOSTOSO
DEMAZS

Publicagdo no Youtube, com cortes

S(}n(}ra nas redes sociais do Sonora.

apresenta
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AQUI A GENTE SEGURA A MAO
DOS FAS ATE O ULTIMO SEGUNDO

Oue tal desejar
um bom show
para quem esta

a caminho?

Vamos monitorar e clusterizar os usuarios que
passarem por rotas especificas nos momentos
antes do evento. Sempre que entrarem em um
cerco pré-definido (que pode ser sua rota de OOH,
hein?) receberdo uma mensagem da sua marca.

- e XS K& BRESR W w b X
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Mapeamento de palcos e
midia com impacto em
tempo real focada em quem
esta no show

Cobertura do evento em
tempo real

Contelddo de cobertura com
influenciadores

Conteludo produzido por fas
durante o evento

ESPECIAL ROCK IN RIO

terra © % Ads







Sonora na Pista

Cobertura em tempo real com a equipe
Sonora, mostrando tudo que rola na fila,
melhores momentos, looks e muito mais

Squad de Influenciadores

Conteldo com influenciadores, direto do evento,
com a pauta que sua marca quiser: interagao
com fas, desafios, POVs e muito mais.

POV dos fds

Vamos convidar fa clubes para realizar uma
cobertura personalizada para o fandom,
com direito a POV, melhores momentos do
show e relatos emocionantes
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+17,1 MILHOES DE IMPACTOS

13 SET - 16 de OUT

Scaudade &
aprendizados

terra ©
SONCra

DEPOIS DO ROCK IN RIO

SONORA TRENDS: Quem foi
no evento

Reativagao dos conteddos
de expectativa

Midia de reimpacto com fas
que foram ao show

Pesquisa com fas que foram
ao show

ESPECIAL ROCK IN RIO

terra © % Ads




terra © SCNOCra ©3. SAUDADE & APRENDIZADOS ESPECIAL ROCK IN RIO terra @ % Ads

1. Mapeamento dos Usudrios

|

D e p o I S Relatorio com os dados de pessoas reais
mapeadas no evento, com informacdes

d O q u e - declaradas e mensuradas, totalmente exclusivos.

m
Consolidagao
S 2. Aprofundamento Quaili

e -I- rq Tq I I l e n -I-O Disparo de pesquisa qualitativa totalmente

customizada para sua marca, enviada para
| S | | S todos os usuarios mapeados durante o evento.

3. Terra Sonora Trends

Consolidagao dos insights em um infografico,

Cookies expircam.

publicado no Terra, nas redes sociais do Sonora

Nossos OIOICIOS, nao e compartilhado com os fa clubes. ‘
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AQUI O INSIGHT VIRA ESTRATEGIA

A p I i C G 9 a O Reativagdio dos contelidos

Vamos surfar a onda da nostalgia que fica ap6s o Rock In Rio
veiculando cortes e chamadas em @_CentralSonora para os

e S 1- r d 1- e’ g i C C' contetdos criados para/com os fandoms antes do evento.
dos dados
Reimpacto e Expansdo

A paz de encontrar o parceiro Com Vivo Ads Fa Track, nés vamos aplicar os aprendizados

certo para sua campanha: sobre comportamento e navegacéo dos fandoms para
Depois e e, desenvolver uma campanha de midia que continua a

conversa enquanto o assunto ainda esta quente.
presenca relevante em toda a

jornada dos fandoms, a gente > Mensageria para usuarios mapeados no Rock In Rio;

lid e ti > Midia standard segmentada para os usuarios mapeados;
consolida oS dados e reativa as > Expanséo da campanha com Vivo Ads Fa Track.
pessoas certas, pra uma

conversa de longo prazo.




Cotas &
lnvestimentos

Fale conosco para mais oportunidades: comercial.terra.br@telefonica.com



mailto:comercial.terra.br@telefonica.com
mailto:comercial.terra.br@telefonica.com
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