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Construimos um
universo de solucoes
guicacdas por dados e
impoactamos

A gente ndo quer
se gabar, mas...
Uma fila com todo

mundo daria mais de
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suficiente pra dar
10 voltas no planeta!
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E é assim, sendo
fcs de pessodads,
gue nos tornamos
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Completamos 25 anos criando
lembrancgas inesqueciveis.

chegouo
momento
cecriar_ A
calgo muitc

madior!
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O Sonora estd de volta
para abracar, com mais
inteligéncia e precisdo,
uMm universo gue move
multidoes:

0IS Pessodas e
SUASs paixoes



2026 serd

Eles jd dominam a
internet com seu poder
de criar comunidades
que, cada vez mdis,
ditam as relacdes com
O CONsSUMOo, politica e
comportamento.
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Uma oportunidade exclusiva de
posicionar sud marco em um

cendrrio de
engajamento
emocional

Muito além de midia

e conteudo: Sonora

e sua marca, juntos, vdo
construir uma relagcéio

de longo prazo com os
fandoms, movimentando
comunidades fiéis,
engdjadas e interessadas!



4r o Sonora
ca omnichannel
temadadtica
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tgrgf{(}ra os féis no centro da

exposicdo de marca

especial Lollapcalooza

Durante o Lolla
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O més inteiro de
cdgoes com os fas

23 fev 3 mar 6 mar 10 mar 16 mar 19 mar Durante o Lolla Pés Lolla

rleering CRRE — 3

Conteudo com
Influenciadores —
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SOnOT& Definir tema

Descobrir Seguindo
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Taylor Pop K-Pop Adicionar
Swift Global interesses

0 QUE VOCE PRECISA SABER HOJE

Trouxemos noticias quentinhas sobre
seus artistas e estilos musicais
favoritos. Quer saber a nova da Taylor?

” \‘ » "
[ P ) Ducaaos resumos - 7:41 min

.

Taylor Swift lanca trailer de 'The
J9 Eras Tour: The Final Show', seu
novo filme-concerto
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Especial Lolla

Estreia O6 de Marco
Pdgina Meu Sonora no Terra

A pdgina oficial de conteudos para fds de musica
terd temas personadlizados relacionados aos
artista do Lolla. Por exemplo, um tema com
girassois, abelhas e um boné verde, inspirado

no dlbum Flower Boy de Tyler The Creator. -

Quizzes temdticos sobre artistas

Badge digital resgatdvel

Enquete para os fas compartilharem
sudas histdérias com os idolos

*Imagem meramente ilustrativa

= temaD = O = tema©D

< Voltar para o Sonora < Voltar para o Sonora < Voltar para o Sonora

Qual masica de Taylor Swift no g
The Life of a Showgirl te 3 s 8

representa "'tr.,,,m

Ranking Sonora Eventos e Shows
1 6) Fernanda o 5 -3 Frejat
Chico César
2 @) Luciano o
. .l-;y-i, Pelados
3 s‘ Rebeca v

COMO A MARCA APARECE?

- Logo da marca oferecendo a
personalizagdio;

-  Logo da marca oferecendo tema
exclusivo;

- Publicagéio branded content em
Meu Sonora;
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Liked by
Y yourfnend, Yourfrieng . 20 mo
re

‘ ‘ A central das centrais.

Perfil comunidade onde os fds sdo
os protagonistas. O conteudo é de
inspiracdo e a comunidade cria
compartilhando suas histdrias.

ESPECIAL LOLLA:
Unboxing de fas >

Imagens meramente ilustrativas
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Unboxin
cde fas

Especial Lolla

Veiculacdo: A partir de 10 de Marco
Central Sonora

Um conteudo audiovisual, gravado em estudio
(chroma-key) com fdis de artistas que fazem
parte do Line-Up do Lollapalooza 2026. COMO A MARCA APARECE?

Os fds respondem qual presente eles dariom - Oferecimento da marca na legenda das
oara o seu idolo se pudessem encontra-los. Os gu_bgcagoesi -

melhores videos seréo publicados no - brinde ddmarca padrd os Tas que
Instagram Central Songrq participarem da gravagdo.

*Imagem meramente ilustrativa
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SO

cadcampamento

Especial Lolla

Estreia: 16 de Margco
Veiculacdo: Terra + Central Sonora
Programa com 6 recortes de video

No primeiro episddio do Acampamento,
Raquel Real receberd convidados para
contar quais foram as maiores loucuras
gue ja fizeram por seus idolos. Os
quadros especiais vdo desafiar os fds
até o limite:

[Verdade ou Fanfic? ] [ A Ranqueada ] [ Ouviu, Cantou! ]

[Até o Refrao ] [ Unboxing com Fas ]

*Imagem meramente ilustrativa
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SO

apresenta

Especial com FOTO EM GRUPO

Veiculagdo: 19 de Marco
Apresentacdio naintegrano YT +
5 recortes para redes

O primeiro episddio do Sonora Apresenta
convidard a banda “Foto em Grupo”, que
faz parte do Line-Up do Lolla 2026, para os
estudios Terra. O grupo fard um pocket
show e responderd a algumas perguntas

enviadas por seus féis. COMO A MARCA APARECE?

Logo na Vinheta de

e - - Abertura/Encerramento + Cortes nas
Youtube e distribuido no perfil comunidade Redes Sociais (5 por episédio)

Central Sonora. - Overlay e QR Code

O conteudo serd gravado e publicado no

*Imagem meramente ilustrativa
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Cobertura do evento | Conteudo com Influs
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cobertura

Especial Lolla

Factual

Em Meu Sonord e no Terrg, nossos
jornalistas fardio uma cobertura antes,
durante e depois do evento com
informacgdes sobre line-up, programagdo
do diq, itens proibidos etc.

COMO A MARCA APARECE?
- Envelopamento de midia das matérias;

terra © % Ads

Real time: dias 20, 21 e 22 de marcgo

Desafiando os Fds

Em Central Sonorag, nés convidaremos
fas que estdio no show para participar
de desafios como “complete a musica”,
perguntas especificas sobre carreira
dos artistas etc.

COMO A MARCA APARECE?

- Possibilidade de brinde da marca para quem
cumprir os desafios;

- Selo na tela de conteudo;

- Oferecimento da marca na legenda do post
+ citagdo.
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conteudo com
influenciadores

Especial Lolla

Antes e Durante o Lolla

Convidaremos os influenciadores da Vivo para
criar conteudos pré e durante o Lollapalooza
para o Central Sonora. Além disso, o Sonora
pode sugerir influenciadores que tém fit com
fandoms relevantes para o evento.

Pré: 1 combo de stories (se arrumando para o Lolla)
Durante: 1reels com repost no tiktok
+1combo de 3 stories

EDITORIAS DE CONTEUDO

Entretenimento: Conteudos divertidos, leves e
exagerados, que reforcam o comportamento de fé.
Experiéncias: Viver e registrar a jornada como fa.
Dicas: Informagdo util + conteudo que fortalece o fa.

MOOD
DOS
INFLUS

& de Katseye

104 mil seguidores
12,81% engajamento

fa “fFandtico”
-

1,3MM seguidores
1,18% engajamento

F& de Sabrina Carpenter

o

@Erijackson

131 mil seguidores
3,9% engajamento

COMO A MARCA APARECE?

- Citagdio da marca: Influs vdo sinalizar que
foram convidados por Sonora + Marcas.
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Além de conteudos
exclusivos e eventos
inéditos, sua marca vdai
ativar o publico certo com
Expandimos as

~ campanhas com
veiculagcdes focada em
PESSOAS, independente
do canal.

Uma tecnologia
exclusiva que
transforma nossos
dados first-party
em clusters de
audiéncia ativavel
em toda a internet!




Mapeamento

Xelle!
sua eStrdtegl Vamos identificar os usudrios
s B® m que estiveram no evento e/ou
de mldld co passaram pelas principdais

rotas de OOH até o Lolla

® I Impacto e Reimpcacto
recis e formatos Através de mensageria e
® midia display no Terra.

Pesquisa Terra Insights

Vamos redlizar uma pesquisa
exclusiva sobre a marca com

IdentifiCGmOS e os usudrios mapeados
atingimos pessods
reais de perfil Expansdo com +32% de

I o d crescimento nos KPIs
.se e.cl?na. O com .~ Com Viyo Ads Track, vaomos
inteligéncia e precisdo. expandir o ~campanha dentro




MAPEAMENTO
( : Cl S e GEOGRAFICO
EM REAL TIME:

SAO PAULO

INSIGHTS E
CLUSTERIZAGCAO
COM DADOS
FIRST-PARTY
DOS IDENTIFICADOS:

IMPACTO E EXPANSAO

COM ADS TRACK

Alcance de T

170.000

pessoas identificadas

r

o moram fora
53 /O do Sudeste

J
~

1 90/0 se identificam

como gamers

270/0 tém interesse

por esportes

670/0 se interessam

por compras
online

RESULTADOS ACIMA
DA MEDIA DO MERCADO

CTR

%Ads Track +10MM J L 2.5X maior

O %
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Cotas e
Investime

Fale conosco e conheca as oportunidacdes:
comercial.terra.br@telefonica.com



mailto:comercial.terra.br@telefonica.com
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