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SUA MARCA COMO{INGENTIVADORA

DO ESPORTE DO MOMENTO.



Estamos vive!

a running era

Um fendmeno cultural
marcado pelo boom

da corrida de rua,
impulsionado por redes
sociais como TikTok

e Instagram, com mais
de 30 milhdes de posts
sobre o tema.
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de brasileiros ja correm
a0.menos 1x por semana

https://istoe.com.br/corrida-de-rua-15-milhoes-corredores-maioria-mulheres
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MAIS
PESSOAS
PRATICANDO

Em 2025, U459 dos inscritos
em provas participaram de
seu primeiro evento.

Em 2024, esse numero
havia sido de 35%.

* Estaddo

estio comecanc

0a

E MAIS
EVENTOS
SURGINDO

Projecdes indicam mais
de Il mil eventos de
corrida realizados em
2026, um salto de 349
em relacao a 2024.

*Ticket Sports

correr
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Um espaco
poderoso de |
socializacado A .x

saindolpara cofier
dpoi- da historialss

_ Ndalmeia.azulff
©99% das pessoas | a cada 5 pessoas 1T S 1
prefere conhecer da Geracdo Z relatou : '
alguém em grupos de ter ido em algum date
atividade fisica do que com pessoas que
na balada.No Brasil, esse conheceram durante
ndmero é ainda maior, sua rotina de treinos.

subindo para 66%.

Fot&\Reprodugéo/ TikTok


https://drive.google.com/file/d/1LkwJ1Ht64hNojQ-K4Qx36PXNxAyd7FZV/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1LkwJ1Ht64hNojQ-K4Qx36PXNxAyd7FZV/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1LkwJ1Ht64hNojQ-K4Qx36PXNxAyd7FZV/view?usp=sharing
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MUITO ALEM DA ENDORFINA

Desempenho
abriu espago para
O pertencimento

O que antes era uma atividade fisica focada somente
em performance, agora molda muito mais do gue os
musculos, ditando como as pessoas se relacionam,

O que elas priorizam, compartilham e consomem.
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Sua marca em diversas etapas
da jornada de um corredor:

Desde o consumo Passando pelos Durante corridas Até o reimpacto
de conteudos momentos da e caminhadas em qualquer
sobre a pauta rotina de treinos de rua lugar da internet

VAMOS CONSTRUIR RELEVANCIA E TRACAR ESTRATEGIAS
DE MIDIA COM EXCLUSIVOS.
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5MM "‘\\

de pessoas que Nossa audiéncia corre ndo

apenas pela estética, mas

praticam corrida 2ol sce remale 0
eStaO p()r aqul > +|,5 MM frequentam parques.
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Mais do que um hobby esporadico

PARA A NOSSA AUDIENQIA INTERESSADA EM CORRIDAS,
EXERCICIO E SUSTENTACAO DE AUTOIMAGEM E BEM-ESTAR:

afirmam trabalhar
duro para manter
a forma

N30 se sentem bem

CONSigo Mesmos se

N30 se exercitarem
regularmente

"

gostam de esportes
pela emocao da
competicao.
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Estética e saude sao as motivacoes

PARA A NOSSA AUDIENCIA INTERESSADA EM CORRIDA,
ELAS PODEM ATE SER INTERLIGADAS:

x e

oncordam que cuidam da saude mesmo Nao gostando
€ importante para melhorar de se exercitar,
manter a forma a aparéncia. o faz pela saude.
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A corrida molda também o consumo

O QUE NOSSA AUDIENCIA INTERESSADA POR CORRIDA
CONSOME TEM FORTE RELACAO COM ESSE LIFESTYLE:

se interessam por
consumo de bebidas
energéticas

consomem
vitaminas/suplementos
com frequéncia

tem a intencdo de
comprar motos/scooters
Nos proximos tempos

tem interesse em
mudar de Smartphone
em breve

acham gue vale a pena
pagar extra por produtos
alimenticios de qualidade.

compraram um ténis
de corrida no ultimo ano,
e I, BMM investiram
em shorts de exercicios.
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Partiu Correr cria um ambiente completo
de informacdo, pertencimento e estratégia:

Exposicado contextualizada

Contelddo Social First o o o o e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e —————
@X@ Treinos Coletivos & ConectadosS - & & & o o e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e = = Auldo com Comunidades
EXPERIENCIA _ . .
Corridasderuaconsolidadas - = - - - o o o o e e e e e e e e e e e e e e e e e mm— = = Patrocinio de Corridas Parceiras
Midia real time _ _ _ o o o o o o o o o o o o o o o e o e e e e e Formatos na hora e no lugar certo
W
Midia SegMEeNtada — o o o o o e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e Formatos com segmentacao estratégica

MIDIA E DADOS
FIRST-PARTY

Expansdo de audiénNCia _ — — o o o o o e e e e e e e e e e e e e e O usuario certo em qualquer canal
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PARTIU CORRER

E [ [
’ . = terrc ‘ CRIESEUTERRAMAIL  ASSISTANSA ~ COMECEAESTUDAR  MONTESUALOJA  SEGREDOSDOTARO  CENTRAL DO ASSINANTE
l 0 l a -
o
Capa > Vide W Partiu Correr
& “CURRER

3 LADOS DA CORRIDA

Nossa producéo de conteldos editoriais sobre Especialistas

corrida dentro da vertical Terra Esportes conta e?‘P'::“m P‘:;ﬂ“? sua
conteldo informativo e focado em performance 2,‘:;&:? encia N
de SEO, para a sua marca aparecer nos primeiros aquecimento e A
resultados de buscas relacionadas a corrida. ! no rendimento de quem corre?

Sua marca tera exposicao através de logo no
header, contetddo customizado e envelopamento
de midia na pagina Partiu Correr.*

PARTIU CORRER 3 LADOS DA CORRIDA
Leandro Moraes explica como a Ténis de corrida: 9 erros para Corrida: beneficios e A maratona é hoje maior que o

New Balance transformou as evitar na hora de lher o estratégias para melhorar o atletismo? Treinadores exaltam

CLICUE PARA RCESSAR corridas em oportunidad, delo ideal desempenho momento atual da corrida

3 LADOS DA CORRIDA 3 LADOS DA CORRIDA 3 LADOS DA CORRIDA 3 LADOS DA CORRIDA
Como fazer a base na O que ¢ periodo de base 'Néo falta prova': Marina Richwin relembra

. P - ! corrida e quais 0s na corrida? Entenda * treinadores falam de participacio na
+ . melhores dias?... | como funciona a ‘pré-.. agenda de corridas de... Maratona de Valéncia e...
9,9MM de usuarios unicos MR : TN \

+ ISBMM de pageviews

Dados mensais de Terra Esportes

*Consulte cotas de patrocinio.



https://www.terra.com.br/vida-e-estilo/partiu-correr/
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TERRA ESPORTES

Social First Dicas

no TikTok T o
Vamos criar uma série de conteddos sobre r e ]_ n O S

corrida, com dicas e informac®es para treinos
mais produtivos, coberturas de eventos.

Sua marca participa do conteldo através de

posts branded, totalmente customizados* ( : O b e rt l I r a S

(-
TIKTOK: @TerraEsportes
+ 2L mil seguidores

*Consulte cotas de patrocinio.


https://www.tiktok.com/@terraesportes?_r=1&_t=ZS-94qelEqvpWH
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COMUNIDADES

Coletivo
do cuidado

O mercado de bem-estar nos ensinou a focar no "eu".
Aqui, acreditamos que a verdadeira mudanca
comeca no "nos".

Por isso, criamos juntos um ecossistema de
informacao, escuta e acolhimento democratico e
possivel. Um espaco para trocas organicas que
nasce no digital, mas que se expande em debates,
encontros e iniciativas fora da tela.

Sua marca participa do conteudo através de posts
branded, totalmente customizados.#

IG: @ColetivoDoCuidado
+ 23,7 mil seguidores

*Consulte cotas de patrocinio.
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https://www.instagram.com/coletivodocuidado/
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Treinos
Coletivos

Em parceria com comunidades digitais engajadas
e especializadas em corridas de rua, realizaremos
treinos para pessoas que desejam realizar a
pratica de maneira colaborativa, em grupo.

Os treinos serjo realizados sob demanda,
exclusivos para a sua marca, com concentragao
em locais a definir e entrega de brindes
exclusivos.

v Treinos exclusivos para mulheres
v Treinos para iniciantes
v Tematicos de acordo com sua campanha

Cerca de 100 corredores por treino.

Cobertura do evento com oferecimento da
marca no perfil comunidade parceiro, em
@ColetivoDoCuidado e através de matérias
em Terra.com.br

*Consulte cotas de patrocinio. Coletivos parceiros sujeitos a disponibilidade.

@ EXPERIENCIAS

parceiras:

Seguidores
no Instagram

Comunidades

@ElasQueVoam

@Corre22.0ficial @RunningGangOficial

+16 MIL +1I MIL
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Nossa missao é

. d
@ conectar a sua
marca ao publico
arceiras - ==
onde ele estiver.



> CORRIDAS

Circuito
Hoka
Speed Run
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5 de julho,
Sdo Paulo

A corrida de rua, organizada pela
marca Hoka tem formato focado em
alta performance e é reconhecida por
Seus percursos planos que sao cenario
de recordes pessoais para os atletas.

- 8,6 mil atletas;
- Marginal/Parque do Povo

*Consulte cotas de patrocinio.

&@ EXPERIENCIAS
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2 de agosto,
Salvador

A corrida de rua, organizada pela
marca Hoka tem formato focado em
alta performance e é reconhecida por
Seus percursos planos que sao cenario
de recordes pessoais para os atletas.

- L4 mil atletas;
- Local em definicao.

*Consulte cotas de patrocinio.

&@ EXPERIENCIAS

......
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17 de outubro,
Manaus

A corrida de rua, organizada pela
marca Hoka tem formato focado em
alta performance e é reconhecida por
Seus percursos planos gue sao cenario
de recordes pessoais para os atletas.
Em Manaus, a edicio especial sera
focada no p6r do sol, com circuitos

menores. CORRIDA 5 KM

- 2,5 mil atletas;

~ Local em definicdo. CORRIDA IOKM

*Consulte cotas de patrocinio.
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8 de novembro,
Rio de Janeiro

A corrida de rua, organizada pela
marca Hoka tem formato focado em RRIDA 1.5KM
alta performance e é reconhecida por co '5
SEeuUs percursos planos que sao cenario
de recordes pessoais para os atletas.

- 6 mil atletas;

- Aterro do Flamengo.

CORRIDA 30KM o 528

GUSTAVO GARDAD

- 2317f

7.5

*Consulte cotas de patrocinio.
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Rio de Janeiro |

Mais do que uma corrida, o evento é
um movimento de solidariedade e CORRIDA IOKM

engajamento pela vida, que arrecada
recursos em beneficio do IBCC
Oncologia.

é. -
- 6 mil corredores e caminhantes; L 9 Iw
- Aterro do Flamengo i ="

*Consulte cotas de patrocinio.
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&@ EXPERIENCIAS

Q= CAMINHADA
ol - 3,5KM

11 de outubro,
Sdo Paulo 7 R

QI-.

Mais do que uma corrida, o evento é - SKM
um movimento de solidariedade e Pk
engajamento pela vida, que arrecada

recursos em beneficio do IBCC

Oncologia.

- |8 mil corredores e caminhantes; (1
[}
_. Estacionamento da Alesp U CORRIDA
(préximo ao Ibirapuera) e 1IOKM

*Consulte cotas de patrocinio.




$2° Cormcar Cacmey
Contra o Geee 7o
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PARCEIRAS

Storm Run
Woman’s
Edition
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4 de outubro,
Sdo Paulo

Uma corrida de rua criada
exclusivamente para mulheres
gue une esporte, superacio e
celebracao da forca feminina.

- 3 mil corredoras e caminhantes;
- Jardim Botanico;

*Consulte cotas de patrocinio.
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Como a sua marca
pode fazer parte?
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Como a sua marca faz parte
desse movimento?

Logo na cenografia e kits Possibilidade de
da corrida escolhida, além ativacao fisica na
de brindes da marca. corrida selecionada#

Ingressos de cortesia
para uso da marca.

Logo na cobertura em Diaria One Day 5094, Release no Terra sobre
posts nas redes sociais envelopando o Terra a participacao da
do Terra por corrida NO dia da corrida#. marca no evento.

*Consulte cotas de patrocinio. | O espaco da tenda varia de acordo com a corrida parceira. Operagédo da ativagéo é responsabilidade da marca patrocinadora e pode gerar custos extra a depender da complexidade.
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Mapeamento
de usuarios

Através da triangulacdao de antenas Vivo,
identificamos e clusterizamos 0s usuarios
presentes nas corridas patrocinadas,
parques e eventos importantes para a
marca. Essa tecnologia permite o acesso
a dados first-party, declarados e
mensurados para ainda mais
assertividade na veiculacao de midia.
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Mensageria Real Time

Os formatos Vivo Ads permitem disparo de mensageria em tempo real, com
camadas de segmentacdo demograficas, comportamentais e/ou por localizacéo.

QUEM ESTA NO
PARQUE DE MANHA

A primeira notificacdo da
manha sera a sua, com
segmentacao para pessoas
interessadas em corridas.

No dia das corridas Durante o més, os usuarios Vivo
patrocinadas, sua marca envia CIU? passzarem perto das suas
um SMS ou RCS com uma lojas serao impactados com
imagem desejando boa sorte! notificagcoes da sua marca.

*Consulte cotas de patrocinio.
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Midia Segmentada
durante todo o periodo

Temos mais de 10.000 clusters, com +I00 milhdes de
possibilidades de segmentacao, criados a partir de
dados declarados e atualizados constantemente.

A ESTRATEGIA SEGURANCA
Q59 E ANALISE DE DADOS
Os clusters levam em conta: v Dados proprios, captados

e tratados por aqui;
v Comportamento;

v Demografia; v Informacdes anonimizadas;
v Navegacao;

v' Geolocalizacio; v Enriquecidas com fontes

v Insights obtidos através de internas e externas.

pesquisas quanti e quali.

FONTE: Dados Internos Vivo | Dezembro 2025
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Sua campanha guiada por
DADOS REAIS

___________________________________________

@06 B~ 4+ F = e
1 1 1 Y) :
E o B & @ (a E e & 8 & A : '\P‘ w :
@ @B ® @ ' @ ®&e@ (@ J‘ i E:
O @ B® % @ @ @ e > = \ .
Definimos o cluster ideal ldentificamos, de forma Expandimos sua campanha
para sua campanha e ainda mais especifica, o para o perfil ideal, indo além
iniciamos sua veiculacao perfil que performou dosS N0SS0S canais, com
segmentada para o melhor com sua controle de frequéncia e

pUblico-alvo. campanha deduplicacao de usuarios
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Em campanhas comuns, até
30% das impressoes sao desperdicadas™

Desenvolvemos
Vivo Ads Track
como solucao
a esse desafio.

A tecnologia utiliza nossos dados
first-party para mapear, impactar
e expandir sua audiéncia com
ainda mais precisao, controle de
frequéncia e deduplicacao de
usuarios, dentro e fora dos
NOSSOS canais.
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Somos 0 unico
player do mercado

COM ESSE NIVEL DE PRECISAO E
CONTROLE DE DADOS FIRST-PARTY.

Impacte a mesma Otimize com Geepefonmace Masdoq e midia:
aumenmaen1 con t(Nede on1| t m dos
maltiplos pontos frequénciae = Dbaseadosem = concretos co
de contato previna dupli cagao comportamento inteli geno ia de

de usuarios real base




Cotas e
patrocinios

Fale conosco e conheca as oportunidades:
comercial.terra.br@telefonica.com



mailto:comercial.terra.br@telefonica.com
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DO ESPORTE DO MOMENTO.
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