


A história de amor 
do Terra com o 
Carnaval já dura 
muitos e 
muitos anos
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Nossa primeira cobertura 
massiva do evento Primeiro ano com estúdios 

ao vivo em Salvador

Parceria com 
camarote CBB

M a i s  d o  q u e  u m  s i m p l e s
A M O R  D E  C A R N A V A L . . .
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E os números foram 
de levantar poeira!

Retomamos nosso protagonismo 
dentro da cobertura de Carnaval com 
estúdios ao vivo em SP e Salvador.

+85MM +10MM +6MM

+13MM +50MM

NO ANO PASSADO...

2 0 2 3

2 0 2 3

impactos pageviews usuários

views impressões



Esse histórico, somado ao nosso 
alcance e DNA mediatech, nos 
coloca numa posição de destaque para
 

AMPLIAR ESSA HISTÓRIA E 
DIALOGAR COM OS QUASE 
50MM DE FOLIÕES* DO 
CARNAVAL BRASILEIRO.
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E PARA O FUTURO...

Fonte: Ministério do Turismo

https://www.gov.br/turismo/pt-br/assuntos/noticias/ministerio-do-turismo-estima-cerca-de-46-milhoes-de-pessoas-no-carnaval-2023


D E S F I L E S

F A M O S O S

B L O C O S

Em 2024, queremos

AINDA MAIS: D I V E R S I D A D E S H O W S

e tudo o que o Terra 
– e o Carnaval – 

REPRESENTAM!

R E G I O N A L I D A D E

E N T R E T E N I M E N T O
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TODOS NÓS
A FESTA É DE 
TODOS NÓS

conceito:
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O  D E S F I L E

Samba Enredo

Comissão de Frente

Alegorias & 
Fantasias
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Í N D I C E

Camarotes e Programa

Cobertura Nacional e Redes

Cobertura Noticiosa

nossa escola 
está pronta para 

O  D E S F I L E :
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Índice

B a t e r i a
Inteligência de Dados
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Sa mb a E n redoSa mb a E n redo
Camarotes e Programa
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A irreverência e 
alegria do folião 
brasileiro

Os memes, babados e fofocas

A diversidade cultural 
e regional do BR

O que a história 
de nossa 
cobertura 
vai contar?



O que a história 
de nossa 
cobertura 
vai contar?

e o ingrediente especial para dar Samba:

E N T R E T E N I M E N T O



E COMO VAMOS 
FAZER ISSO?
E COMO VAMOS 
FAZER ISSO?

Em parceria com 2 DOS 
MAIORES CAMAROTES 
do Carnaval BR, vamos criar 
um programa ao vivo 
diretamente do coração 
da folia, em Salvador. 
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Contaremos com pontos exclusivos 
do Terra para criação de conteúdo: 

estúdio ao vivo no Camarote Brahma, 
em Salvador, e um espaço exclusivo 
para entrevistas na Varanda VIP do 

CBB, em São Paulo.

E COMO VAMOS 
FAZER ISSO?

E COMO VAMOS 
FAZER ISSO?
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O resultado:

CONTEÚDO PREMIUM E 
EXCLUSIVO PARA O PÚBLICO 
FINAL E ANUNCIANTES



OS CAMAROTES QUE ESTARÃO 
CONOSCO NESSA FESTA:
OS CAMAROTES QUE ESTARÃO 
CONOSCO NESSA FESTA:
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+ 15 mil pessoas por dia
Shows de grandes artistas
Vista privilegiada da avenida
Camarote Open Bar e Open Food

O melhor Camarote 
de São Paulo!

A essência do 
Carnaval Baiano!
16 anos de camarote
Shows de grandes artistas
Varanda em frente ao Circuito Barra Ondina
Presença de celebridades e influenciadores 



Dentro dos 
camarotes, 

NÓS TEREMOS:

Entrevistas com famosos

Transmissão de grandes shows

Interação com grandes 
artistas e trios

A festa e interação 
com o público

Influenciadores repórteres
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A t i v a ç ã o

E também uma série de oportunidades de 
ativação de marca dentro de cada 

camarote e cotas de ingressos*
*lista de oportunidades em anexo
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ASSINATURA DE AMBIENTES 
NOS CAMAROTES

ESPAÇOS PARA ATIVAÇÃO 
CUSTOMIZADA

SAMPLING E 
DEGUSTAÇÃO

A sua marca em destaque 
dentro dos principais 
camarotes do Carnaval*

O anunciante poderá 
promover o Sampling 
do seu produto no 
camarote e incluir no 
Kit oficial do camarote.

Naming de ambientes:

▪ Palcos
▪ Área Vip 
▪ Espaço Beauty
▪ Área de Entretenimento
▪ Espaço Relax

Ativação exclusiva e do 
anunciante nas áreas:

▪ Receptivo 
▪ Área Vip

▪ Praça de Alimentação
▪ OBS: custos de produção 

cobrados à parte 
Cotas e oportunidades separadas para 
CBB ou Camarote Brahma

...E MUITO MAIS!
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Conceito: A Festa é de Todos Nós!  Nosso 
programa vai reunir todos os ingredientes do 
verdadeiro Carnaval – e do Terra – e entregar 
muito entretenimento para o público em casa.

Blocos: o programa será ancorado 
diretamente de Salvador, com entrevistas ao 
vivo e interações com trios em Salvador, além de 
cortes e pautas de nosso estúdio em SP e nossa 
cobertura por todo o Brasil.

Pautas: notícias, fofocas, interações com 
foliões, artistas, quadros temáticos e muito mais!

O PROGRAMA 
#TERRA NO CARNAVAL:

# T E R R A N O C A R N A V A L

# T E R R A N O C A R N A V A L

#TERRANOCARNAVAL:

Clique para 
assistir

https://www.youtube.com/watch?v=BAgrwU2t0d0
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Vamos trazer regionalidade, alcance e 
representatividade para o time de influencers 
responsáveis por comandar o programa.

Em São Paulo, Natty Hills vai trazer bom humor 
e irreverência para entrevistar os maiores 
famosos do camarote.

Já em Salvador, além de interagir com os trios 
desfilando pela avenida, Di Campagnoli e 
influenciadores locais vão garantir interações e 
entrevistas divertidíssimas no camarote Brahma.

QUEM VAI COMANDAR 
A NOSSA FESTA?

2 0 2 3

2 0 2 3

?

?

A definir

A definir

Luciana Pioto Natty Hills

Di Campagnolli

@heyreinaldo@lucianapioto

@dicampagnolli
Gominho

@gominho
Dudu Barros

@dudubarros

Marimoon
@marimoon

152k seguidores1.6MM seguidores670k seguidores

4.4k seguidores 650k seguidores 705k seguidores

https://www.instagram.com/heyreinaldo/
https://www.instagram.com/lucianapioto/
https://www.instagram.com/dicampagnolli/
https://www.instagram.com/gominho/?hl=pt-br
https://www.instagram.com/dudubarros/?hl=pt-br
https://www.instagram.com/marimoon/?hl=pt-br
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Além do programa, nossos 
influenciadores criarão 
pautas para redes sociais

Entrevistas e interações 
com famosos presentes 
nos camarotes de SP e 
Salvador

Possibilidade de Programetes 
Temáticos patrocinados por 
sua marca

Linguagem bem-humorada e 
própria para redes sociais e 
formatos de vídeos-curtos



Diretamente dos trios e  dos camarotes, o Terra  vai transmitir 
grandes  shows ao longo da sua programação de Carnaval. 
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G r a n d e s  S h o w s

TRANSMISSÃO DE SHOWS 

NOMES CONFIRMADOS:

E, para concluir a programação:

Zeca PagodinhoSó Pra Contrariar Bell Marques Menos é Mais Asa de Águia Leo Santana Ivete Sangalo



P
r

o
g

r
a

m
a

ç
ã

o
P r o g r a m a ç ã o

P r o g r a m a ç ã o

Quinta-feira Terça-feira
(08/02) (13/02)

>>>

A partir 
das 20h: PROGRAMA 

Após o 
programa:

SHOWS

#TERRANOCARNAVAL

SHOWS NOS CAMAROTES 
BRAHMA E CBB

FEVEREIRO / 2024

NOSSA PROGRAMAÇÃO 
DURANTE A FOLIA:

#TERRANOCARNAVAL:

todos os dias



Como o anunciante participa do 
programa e da festa nos camarotes?

+ +Visibilidade de marca 
com inserts durante 

cada episódio

Inserção contextualizada 
e customizada no 

conteúdo

Possibilidade de ativação 
física nos camarotes, 

tanto em SP quanto SSA.V
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QR CODE // SELO DE 
OFERECIMENTO

QUADRO PATROCINADO 
// INTERAÇÃO COM 
INFLUENCIADORES

ATIVAÇÕES CUSTOMIZADAS 
// ENVELOPAMENTO DE 

ESPAÇOS NO CAMAROTE

Patrocínio 
do Programa

Ações 
Customizadas

Ativação
Presencial

Entrega segmentada de mídia // impactos geolocalizados



Co m i s F ren t esão de
Cobertura Nacional e Redes
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O BRASIL TODO!
Teremos um peso maior em algumas 
praças onde o Carnaval possui mais 
história, alcance e tradição:
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Recife/
OlindaSalvadorRJSP

O ITINERÁRIO:

Além de nosso programa,
nossa cobertura vai cobrir 



TODOS OS CANTOS
Para registrar os melhores momentos 
do Carnaval 2024. O conteúdo irá para 
nosso programa e redes sociais.
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Do camarote à pipoca, nossas
câmeras e repórteres estarão em

Desfiles Blocos de Rua

Camarotes

Vídeos de Cobertura Matérias Galerias

Vídeos Curtos GaleriasStories

Vídeos Curtos InfluenciadoresStories



TODOS OS CANTOS
Para registrar os melhores momentos 
do Carnaval 2024. O conteúdo irá para 
nosso programa e redes sociais.
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Do camarote à pipoca, nossas
câmeras e repórteres estarão em

Desfiles Blocos de Rua

Camarotes

Vídeos de Cobertura Matérias Galerias

Vídeos Curtos GaleriasStories

Vídeos Curtos InfluenciadoresStories

Pesquisa Vivo Ads – Set/23

28%

294 mil respondentes

pretendem viajar 
no Carnaval

24%
pretendem ir a 

bloquinhos de rua

I n s i g h t s  C a r n a v a l ! ///

Grande parte dos foliões planeja viajar em 
Fevereiro. Nossa cobertura vai acompanhar o 
fluxo dos foliões e, ao mesmo tempo, garantir 
ferramentas para o anunciante dialogar com 
esse público.

O que vai fazer no Carnaval?
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Os influenciadores serão 
definidos em conjunto 
com o anunciante, 
garantindo aderência de 
linguagem. A pauta será 
criativa e temática, 
definida de acordo com 
os objetivos da marca.

Sugestões de Quadros

▪ “Melhores Cantadas”

▪ “Perrengues de Carnaval”

com Valentina Bandeira
Resumo: nossa influ desafia os foliões do bloco a 
lançarem a melhor cantada para o crush.

Resumo: vamos conversas com os foliões e 
investigar quais foram os maiores perrengues que 
já passaram no Carnaval

com Dig Verardi

Categorias: Apps, Cervejas, Food, Desodorantes, 
etc..

Categorias: Cia Aérea, Hospedagem, Higiene 
Íntima, Bancos, Farmacêuticas, etc.

Como?

ALÉM DISSO...

vamos contar com grandes 
influenciadores que farão entregas 
exclusivas ao patrocinador:
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@ademaravilha*@jess.bonfioli*@malhassaum*

Importante! vamos focar em 
influenciadores nativos da praça 
em que estaremos realizando a 
cobertura. Nossas prioridades 
serão Recife e Rio de Janeiro!

665k seguidores306k seguidores175k seguidores

Com a curadoria Terra, vamos 
propor perfis conectados à 
nossa cobertura e à campanha 
do anunciante!

E TEM MAIS!
*Nomes de referência e sob validação– sujeitos a alteração 

https://www.instagram.com/ademaravilha/
https://www.instagram.com/jess.bonfioli/
https://www.instagram.com/malhassaum/
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SUA MARCA
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Toda essa camada de conteúdo em vídeos 

será distribuída por todo o ecossistema do 

Terra, desde o portal até nossas 

plataformas. Com o cuidado e adaptação de 

linguagem para o canal de publicação 

Conteúdo Factual, 
Influenciadores e 
Curiosidades 

Entrevistas, 
Melhores 

Momentos e 
Cortes 
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SUA MARCA
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Toda essa camada de conteúdo em vídeos 

será distribuída por todo o ecossistema do 

Terra, desde o portal até nossas 

plataformas. Com o cuidado e adaptação de 

linguagem para o canal de publicação 

Conteúdo Factual, 
Influenciadores e 
Curiosidades 

Entrevistas, 
Melhores 

Momentos e 
Cortes 

Pesquisa Vivo Ads – Set/23

47%

294 mil respondentes

Consomem conteúdo 
sobre Carnaval nas 

redes sociais

30%
Preferem 
consumir 

galerias de fotos

I n s i g h t s  C a r n a v a l ! ///

Mapeamos os formatos que os usuários 
preferem consumir conteúdo relacionado 
a Carnaval e é onde vamos investir para 
garantir um alto volume de entregáveis

15%
preferem 
consumir

vídeos curtos

Como consome conteúdo? Formato preferido?



Como o anunciante participa 
da nossa cobertura?

+Oferecimento da marca 
em todos os formatos e 

plataformas da cobertura

Pautas 100% branded 
para a marca criadas 

por influenciadores 

SELO DE OFERECIMENTO 
(logo) NOS VÍDEOS

QUADRO PATROCINADO 
CUSTOMIZADO COM 

INFLUENCIADOR

Pautas criadas 
exclusivamente para a 

marca

MENÇÃO DO ANUNCIANTE 
NO CONTEÚDO (TEXTO OU 

VÍDEO)

+
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Patrocínio do 
Conteúdo

Entrega de 
influenciadores

Conteúdos 
Branded

Entrega segmentada de mídia // impactos geolocalizados



Cobertura Noticiosa
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Vamos cobrir e informar o folião 
sobre tudo o que rola no Carnaval 

pelo país, do pré-folia até o pós!

Qual bloco curtir em cada dia? O que vestir? 
O que beber? Qual fantasia está em alta? 

Como chegar no bloco? Como foi o desfile da 
escola de samba? Quem estava no camarote?

Tudo que um folião precisa 
saber estará no Terra.

A  J o r n a d a  d o  F o l i ã o

A  J o r n a d a  d o  F o l i ã o
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Fonte: *Comscore, Media Metrix Multi-Platform®, UV’s, Jun/23, Relatório Original – Jun/23, São 
Paulo, Brasil
Fonte: **Business Intelligence Vivo 3

4° LUGAR
no ranking dos principais 
portais do país.*

+154 MM 
de usuários únicos, que 
geram em média +556 MM 
de pageviews mensais.*

MAIOR 
DATA 
LAKE
da América Latina.**

+65 MM 
de usuários 
registrados 
na base nacional.**

+100MM
de possibilidades de 
segmentações em campanhas, 
sendo: geolocalização, dados 
demográficos e perfis de interesse.**

9 EM CADA 10
usuários mobile estão 
no Terra.*

O
é mediatech

M e d i a t e c h

M e d i a t e c h

M
e

d
ia

t
e

c
h



o Terra tem samba no pé para 
gerar conteúdo de qualidade 
sobre o Carnaval em todas as 
suas verticais:

RECEITAS E DRINKS com

As melhores receitas de drinks e comidinhas para 
curtir o carnaval em casa e na rua.

CARNAVAL PARA TODES com

A festa do povo é diversa! Vamos trazer pautas 
de inclusão no carnaval: os blocos LGBTs, 
mulheres no topo da música, acessibilidade e 
muito mais.

FOLIA NA PERIFA com

Um olhar para o carnaval das periferias: como é a 
folia nas favelas brasileiras? 

NO GLOW com

Dicas de looks, de make e de como se preparar 
para dar close nos bloquinhos e festas pelo país.

FOLIA & ECONOMIA com

Não quer gastar muito no Carnaval? Também 
temos dicas de como economizar em tempo 
de festa.

CARNA SOFÁ com

Vai ficar em casa? Temos dicas de filmes, séries e 
games para curtir o feriado com amigos e família.

VAMOS DIALOGAR COM 
FOLIÕES DE TODOS OS PERFIS!

+ +

Carro chefe da folia no Terra, a vertical 
de Entretê vai mostrar os hits do 
carnaval, o que fazem as celebridades, 
os maiores trios e toda a festa nas 
ruas, camarotes e avenidas!
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*OPORTUNIDADE: utilização transversal de mídia e 
conteúdo do projeto entre verticais.

!



NO GLOW com

Dicas de looks, de make e de como se preparar 
para dar close nos bloquinhos e festas pelo país.

FOLIA & ECONOMIA com

Não quer gastar muito no Carnaval? Também 
temos dicas de como economizar em tempo 
de festa.

CARNA SOFÁ com

Vai ficar em casa? Temos dicas de filmes, séries e 
games para curtir o feriado com amigos e família.

+ +

Carro chefe da folia no Terra, a vertical 
de Entretê vai mostrar os hits do 
carnaval, o que fazem as celebridades, 
os maiores trios e toda a festa nas 
ruas, camarotes e avenidas!

*OPORTUNIDADE: utilização transversal de mídia e 
conteúdo do projeto entre verticais.

!

o Terra tem samba no pé para 
gerar conteúdo de qualidade 
sobre o Carnaval em todas as 
suas verticais:

RECEITAS E DRINKS com

As melhores receitas de drinks e comidinhas para 
curtir o carnaval em casa e na rua.

CARNAVAL PARA TODES com

A festa do povo é diversa! Vamos trazer pautas 
de inclusão no carnaval: os blocos LGBTs, 
mulheres no topo da música, acessibilidade e 
muito mais.

FOLIA NA PERIFA com

Um olhar para o carnaval das periferias: como é a 
folia nas favelas brasileiras? 

VAMOS DIALOGAR COM 
FOLIÕES DE TODOS OS PERFIS!
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Pesquisa Vivo Ads – Set/23

57%

294 mil respondentes

Dizem que o desejo 
de compra aumenta 

no Carnaval

+18%
O público com interesse no 

Carnaval consome mais 
que a média 

I n s i g h t s  C a r n a v a l ! ///

O Carnaval é uma época de compras e alto 
consumo. Com nossas verticais, conseguimos 
trazer o anunciante e seu produto para o 
contexto do período de forma orgânica, 
independente da categoria.

Desejo de Compra



*Possibilidade de patrocinar apenas 
conteúdo específico de uma vertical.

MATÉRIAS, WEBSTORIES e 
POSTS EDITORIAIS
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Todos os dias, desde o início de 
Janeiro até o dia 18 de Fevereiro, 
estaremos repercutindo 
editorialmente todos os detalhes 
que acontecerão no Carnaval BR.

O volume de conteúdo será altíssimo e em 
vários formatos diferentes, garantindo que 
o anunciante tenha uma vasta amplitude 
de contato e linguagem com o target.

Presença de marca:
▪ Visibilidade de marca nas cartelas de 

abertura dos vídeos
▪ Selo de patrocínio em Webstories e Posts
▪ Envelopamento de mídia nas matérias



LIVEBLOG, ATUALIZANDO O 
NOTICIÁRIO EM TEMPO REAL
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Todas as principais pautas e 
acontecimentos terão destaque 
no nosso feed de Liveblog, que 
permanecerá ativo durante todo 
o Feriado de Carnaval 

As páginas de Liveblog geram uma 
altíssima audiência dentro do portal, e o 
anunciante terá visibilidade de destaque 
nesse ambiente.

Presença de marca:
▪ Selo de Patrocínio na página;
▪ Destaque no feed para conteúdos 

patrocinados pelo anunciante;
▪ Envelopamento de mídia.

Cobertura do Carnaval Ao Vivo
Confira as principais notícias sobre as comemorações da 
folia por todo o Brasil



sua marca
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Reunindo tudo que for produzido 
para nossa cobertura, o Canal 
Carnaval 2024 no Terra será o 
principal HUB do projeto.

O anunciante terá seu selo de patrocínio de 
destaque em todas as páginas de nossa 
cobertura, além do envelopamento de 
mídia, garantindo exclusividade dentro de 
seu segmento.

HUB DE CONTEÚDO: CANAL 
ESPECIAL DE CARNAVAL

Presença de marca:
▪ Selo de Patrocínio no header;
▪ Envelopamento de mídia.

sua 
marca

Programaçã
o de desfiles 

na home!



sua marca

*Possibilidade de patrocinar apenas 
conteúdo específico de uma vertical.
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Reunindo tudo que for produzido 
para nossa cobertura, o Canal 
Carnaval 2024 no Terra será o 
principal HUB do projeto.

O anunciante terá seu selo de patrocínio de 
destaque em todas as páginas de nossa 
cobertura, além do envelopamento de 
mídia, garantindo exclusividade dentro de 
seu segmento.

HUB DE CONTEÚDO: CANAL 
ESPECIAL DE CARNAVAL

Presença de marca:
▪ Selo de Patrocínio no header;
▪ Envelopamento de mídia.

sua 
marca

Pesquisa Vivo Ads – Set/23

55%

294 mil respondentes

Dizem que influencia 
na sua decisão de 

compra.

+14%
O público com interesse no 

Carnaval é influenciado 
mais que a média 

I n s i g h t s  C a r n a v a l ! ///

Nossos dados mostram que o patrocínio 
durante o Carnaval pode influenciar na 
decisão de compra dos usuários. Com o 
patrocínio do Carnaval do Terra, sua marca 
terá destaque garantido durante o período

Patrocínio do Carnaval influência a decisão de compra?



*Ref KWAI Carnaval 2023
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Além do patrocínio do HUB, 
vamos garantir um altíssimo 
volume de mídia para assegurar 
a visibilidade do anunciante.

De 09/02 a 17/02  apenas os 
patrocinadores do projeto terão 
acesso aos formatos de mídia mais 
premium do portal!

PLANO DE VISIBILIDADE: 
PACOTE ESPECIAL DE MÍDIA

Formatos Exclusivos de Diária:
▪ Retângulo
▪ Billboard
▪ Full board
▪ Top banner



Inteligência de Dados
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INTELIGÊNCIA 
DE DADOS: Vamos dialogar com o perfil 

específico de folião relevante 
para sua campanha

O Terra é mediatech. E a união com 
a base Vivo Ads garante que o 
conteúdo do projeto e a mensagem 
de sua marca serão entregues 
para o target.
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“OK, TEMOS ALCANCE. MAS COMO 
GARANTIMOS ASSERTIVIDADE?”

+



Possibilidades De Entrega:

Enquetes/Pesquisa Mensageria

Vídeo 
recompensa

Combinamos o alcance com tecnologia 
para recomendação de conteúdo e publicidade. 
Contamos com formatos que compõem um 
pacote completo para o anunciante.

Captação de 
Leads

Conhecemos os hábitos desse 
público e temos capacidade de 
penetração em todo o ecossistema 
de entrega de mídia. 
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COMO FUNCIONA?

Sua marca Até 160 caracteres + 
texto opt-out 
obrigatório.
bit.ly/___ 

sua 

marca
sua 

marca



O conteúdo da sua marca serão divulgados a 
partir de disparos de mensagens para uma base 
segmentada de acordo com o target 
customizado. 

Ofereça novidades, benefícios e promoções 
em tempo real durante o Carnaval

Abordagem de usuários 
com perfil definido pela 
marca/cliente

MENSAGERIA
MMS Segmentado 

Fique por dentro dos melhores 
bloquinhos pra pular Carnaval 
nesse feriadão
bit.ly/___ 
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Call to actions:
click to map, click to site, 
click to buy

CPI (Custo por Impacto)
ou CPC (Custo por Clique)



Conseguimos fazer perguntas e captar clientes 
potenciais para a marca.

Ex.: “Tem interesse em viajar nesse 
Carnaval?”

O público segmentado 
clica no banner para fazer 
cadastro

LEAD
RECOMPENSA 
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O anunciante paga apenas 
pelos leads qualificados 
gerados

Usuário preenche um 
formulário com seus dados



Conseguimos elaborar pesquisas exclusivas 
para as marcas sobre temáticas relacionadas 
às suas campanhas ou ao Carnaval, gerando 
insights e informações para campanhas e ações 
que serão promovidas. 

Ex.: “Pesquisa para entender sobre hábitos 
de consumo do folião durante o Carnaval”.

O público segmentado 
clica no banner para 
responder a pesquisa

ENQUETES
PATROCINADAS 
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O anunciante recebe um 
estudo com base nas 
respostas

Responde as perguntas



Podemos enviar mensagens aos usuários e eles 
interagiram, com suas ações levando a outras 
respostas. Nesse produto, podemos usar o 
monitoramento automático de indicadores para 
tomada de decisão do disparo de uma campanha, 
como o clima (temperatura, previsão de chuva). 

Remetente verificado 
e linguagem de redes 
sociais

RCS
BASE EM EVENTOS EXTERNOS 

In
t

e
li

g
ê

n
c

ia
 d

e
 D

a
d

o
s

I n t e l i g ê n c i a  d e  D a d o s

I n t e l i g ê n c i a  d e  D a d o s

Possibilidade de carrossel 
de cards com cada item 
com seu link próprio

Sugestões de respostas e 
ações que o usuário pode 
tomar

ACIONAMENTO DE 
CAMPANHA COM

Com esse calor de 30º, que tal 
um sorvete para se refrescar? 
Quer conhecer os novos sabores 
da marca?
SIM     NÃO

SIM    

>



Imagens ilustrativas.  A aplicação do logo será da campanha/anunciante.

Assiste o vídeo
O público segmentado 
visualiza a campanha

Responde uma 
pergunta sobre o vídeo

SUA MARCA

O anunciante paga pelos 
views completos com 

respostas corretas

O que estava no vídeo?

Opção 1

Opção 2

Opção 3

Opção 4

Opção 5

SUA MARCA

SUA MARCA

SUA MARCA

37%

57%

80%

Social
autoplay

Skippable
pre-roll

Mobile 
Reward Video

FORMATOS DE 
PUBLICIDADE 
EM VÍDEO
receptividade favorável 
em relação aos principais 
formatos de anúncio 
em vídeo.
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VÍDEO
RECOMPENSA 

Vamos garantir que sua campanha 
tenha visualizações com as maiores 
taxas de recall e awareness do 
mercado digital brasileiro.



Com nossa estratégia mediatech, temos a 
possibilidade de criar cluster dedicado, mapeando 
perfis da audiência engajada com o universo do 
Carnaval e até usuários que estarão presencialmente 
curtindo a festa em blocos, desfiles ou camarotes!

Mapeamos a jornada do usuário 
para  garantir assertividade para 
a campanha da marca
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CLUSTERIZAÇÃO!

CLUSTERS CUSTOMIZADOS
PARA A MARCA

CLUSTERS INTERESSADOS 
EM BEBIDAS ALCOÓLICAS

CLUSTER GEOLOCALIZADO EM 
BLOCOS DURANTE O CARNAVAL

p o s s i b i l i d a d e :

p o s s i b i l i d a d e :

p o s s i b i l i d a d e : + de 2.1MM
de usuários

1 º
Roupas e 

Acessórios

I n s i g h t s  C a r n a v a l !

Podemos direcionar a 
entrega para clusters 
customizados e para 

as categorias mais 
consumidas pelo 

usuário no Carnaval

O que pretende comprar 
no Carnaval?

2 º
Bebidas 

Alcoólicas

3 º
Comidas e 

Snacks



Usamos tecnologia para trazer camadas 
de inteligência na entrega de mídia.
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RETARGETING!

CRUZAMENTO DE BASES RETARGETING
Uso da base do cliente para 

fazer a entrega dentro de Vivo 
Ads. 

São diferentes soluções para 
retargeting dentro do Terra e Vivo 

Ads.

SEGMENTAÇÃO
Possibilidade de segmentação 

atráves de dados DMP e Serasa



SUA BASE + O MAIOR DATALAKE LATAM 
= IMPACTOS MULTIPLATAFORMA

BASE A BASE B
Cliente divide
sua base de CRM 
criptografada.

Cruzamos a 
base do cliente 

com a nossa 
base Vivo.

CRIAÇÃO
BASE C
Match entre 

bases que pode 
ser reimpactada 

com formatos 
Vivo Ads.

Ação de acordo com a LGPD
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CRUZAMENTO DE BASES:



RETARGETING ANYWHERE
SE PASSOU POR AQUI, VAI PASSAR DE NOVO. 
Somos a única mediatech no Brasil capaz de fazer, de maneira proprietária, o 
retargeting cross-plataforma, entendendo quem são os usuários que interagiram 
com a campanha no Terra e reimpactando-os diretamente no seu celular Vivo 
através de SMS / MMS.

EXIT
YOUR AD

Entra no portal, faz 
sign in e clica na 

campanha

Identificamos o 
número telefônico 

desse visitante.

Reimpactamos esse usuário no 
seu celular (caso seja cliente 

Vivo com optin/ consentimento)

VISITANTE PORTAL TERRA VISITANTE TECNOLOGIA VISITANTE

Ação de acordo com a LGPD
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COTAS E INVESTIMENTOS
Fale conosco e conheça as oportunidades:

comercial.terra.br@telefonica.comR
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RESUMO COMERCIAL

RESUMO COMERCIAL
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