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ANMOR DE CARNAVAL...

Nossa primeira cobertura
massiva do evento

Primeiro ano com estudios
co vivo em Salvador

Parceria com
camcoarote CBB

terra €




Retomamos nosso protagonismo
dentro da cobertura de Carnaval com
estudios ao vivo em SP e Salvadoyr.
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https://www.gov.br/turismo/pt-br/assuntos/noticias/ministerio-do-turismo-estima-cerca-de-46-milhoes-de-pessoas-no-carnaval-2023

Em 2024, queremos
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O que a histéria
cde nossa
cobertura

>
contar Y terra

do 'FO|ICIO
brasnelro |
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e o ingrediente especial para dar Samba:

ENTRETENIMENTO




CAMAROTE

* BRAHMA *

SALVADOR

% S v

E COMO VAMOS

FAZER ISSO? (

Em parcerica com
do Carnaval BR, vamos criar
um programd ¢o vivo

diretamente do coracédo
da folia, em Salvador.
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© profete,

Contaremos com pontos exclusivos
do Terra para criacdo de conteudo:
estudio ao vivo no Camarote Brahma,

em Salvador, e um espaco exclusivo
para entrevistas na Varanda VIP do
CBB, em Sdo Paulo.

O resultado:

PREMIUM E
EXCLUSIVO PARA
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OS CAMAROTES QUE ESTARAO
CONOSCO NESSA FESTA:

4

e

A esséncia do CAMAROTE

Carnaval Baiano! ¥ BBM.,MA *
16 anos de camarote .

Shows de grandes artistas
Varanda em frente cdo Circuito Barra Ondina
Presencga de celebridades e influenciacdores

O melhor Camarote
de Sdo Paulo!

+ 15 mil pessoas por dia

Shows de grandes artistas

Vista privilegiada da avenida
Camarote Open Bar e Open Food




Dentro dos
camarotes,
NOS TEREMOS:

| /-

Entrevistas com famosos

B

A festa e interagdio
com o publico

Transmissdo de grandes shows

T

Interagéio com grandes
artistas e trios

F LN M .




E também uma série de oportunidades de

ativacdo de marca dentro de cada
camarote e cotas de ingressos*

*ista de oportunidades em anexo

. .




Aclvae@Ge

S UaGharcaem destaque
dentro cdos prmclpuls Ly

* Receptivo

camarotes do Carnaval* e e e o

Cotas e oporpunldades separadas para [ » OBS: custos de produgcdéo
CBB ou Camarote Brahma cobrados ¢ parte

Ativagéio exclusiva e do
anunciante nas dreas:

&@ﬁwcﬁ@&@

SAIVIPLI "’E

DEGUSTAng

O anunciante poderd
promover o Sampling
do seu produto no
camarote e incluir no

‘ Kit oficial do camarote.

Naming de ambientes:

Palcos

Area Vip

Espacgo Beauty

Ared de Entretenimento
Espaco Relax

.. MUITO MAIS!

el @



- OPROGRAMA S
~ TERRA NO CARNAVAL

conceito: A Festa é de Todos NSs! Nosso
programa vdi reunir todos os ingredientes do
verdadeiro Carnaval — e do Terra - e entregar
Mmuito entretenimento para o publico em casa.

Blocos: o programa serd cancorado
diretamente de Salvador, com entrevistas co
Vivo e interagdes com trios em Salvador, além de 798 ;
cortes e pautas de nosso estudio em SP e nossa Fickrok Clique para
cobertura por todo o Brasil. S O N

Pautas: noticias, fofocas, interagcdes com
folides, artistas, quadros temdticos e muito mais!



https://www.youtube.com/watch?v=BAgrwU2t0d0

2028

20

Vamos trazer regionalidade, alcance e
representatividade para o time de influencers
responsdveis por comanddar o programda.

Em Sé&o Paulo, Natty Hills vai trazer bom humor
e irreveréncia para entrevistar os maiores
famosos do camarote.

Ja em Salvador, além de interagir com os trios
desfilando pela avenida, Di Campagnoli e
influenciadores locais véo garantir interacdes e
entrevistas divertidissimas no camarote Brahma.

OO00O0O0O0OOOO00OO

23

Ducdu Barros
@dudubarros

. 670kseguldores 71.6NVIM seguiclores
-,u)oo' ~90 08 N 7

e e o0

Voo o0

Luciana Pioto
@lucianapioto

*nomes

2028

Gominho
@gominho

Natty Hills
' @ heyreinaldo

sujeitos @9

terra €
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Di Campagnolli

@diicampagnolli

Marimoon
@marimoon

[terag@o

terra €


https://www.instagram.com/heyreinaldo/
https://www.instagram.com/lucianapioto/
https://www.instagram.com/dicampagnolli/
https://www.instagram.com/gominho/?hl=pt-br
https://www.instagram.com/dudubarros/?hl=pt-br
https://www.instagram.com/marimoon/?hl=pt-br

Além do programa, nossos
influenciadores criarécio

Possibilidade de Programetes
Temdticos patrocinados por
sud marca

Entrevistas e interacoes
com famosos presentes
Nnos camarotes de SP e
Salvador

Linguagem bem-humorada e
. avligditia & propria para redes sociais e
, g 9 = S i L | formatos de videos-curtos

oportunidgde|
customizave/ ;.
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NOSSA PROGRAMACAO . CH
DURANTE A FOLIA * |

T

FEVEREIRO / 2024

Quinta-feira =l Terca-feira f

(08/02) todos os dias (13/02) :

PROGRAMA

#TERRANOCARNAVAL

Apoés o
programeai:



Patrocinio
do Programa

Visibilidade de marca
com inserts durante
cada episddio

QR CODE SELODE
OFERECIMENTO

Entrega segmentada de midia

AERAAC RRTERRG RN S %

Como o anuncicnte participu clo
programda e da festanos camearotes?

At SR VO Wil T AR (R, S WK O e S O e

Customizadas

Insercdio contextualizada
e customizada no
conteudo

QUADRO PATROCINADO
INTERACAO COM
INFLUENCIADORES

Ativacdo
Presencial

Possibilidade de ativagdio
fisica nos camarotes,
tanto em SP quanto SSA.

ATIVACOES CUSTOMIZADAS
ENVELOPAMENTO DE
ESPACOS NO CAMAROTE

impcactos geolocdadlizacdos

&



CONMISSACIDEERENIGE

CeOMISSANCIBEIERENIGE!

terra €
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Comisséao de Frente

Cobertura Nacional e Redes

CONMISSINCIDEI-RENIE

terna

terra €
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TODOS OS CANTOS

Para registrar
. O conteudoird para
NOSSO programa e redes socidis.
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O que vai fazer no Carnaval?

2 8% 2 4%

pretendem viajar pretendemir a
no Carnaval bloguinhos de rua

Pesquisa Vivo Adis — Set/23 /// 294 mil respondentes

\ ’ Grande parte dos folides planeja viajar em
- O - Fevereiro. Nossa cobertura vai accompanhar o
P \ fluxo dos folides e, ao mesmo tempo, garantir
— ferramentas para o anunciante diclogar com

esse publico.
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Como? < Sugestoes de Quadros

= “Melhores Cantadas” com Valentina Bandeira
o ¢ Resumo: nossa influ descafia os folides do bloco a
definidos em conjunto | lancarem a melhor cantada para o crush.

com O anunciante,
garantindo aderéncia de
linguagem. A pauta serd
criativa e temdtica, = “pPerrengues de Carnaval” com Dig Verardi
definida de acordo com Resumo: vamos conversas com os folides e
investigar quais foram os maiores perrengues que
id passaram no Carnaval

Categorias: Cia Aérea, Hospedagem, Higiene
Intima, Bancos, Farmacéuticas, etc.

Os influenciadores serdo

Categorias: Apps, Cervejas, Food, Desodorantes,
etc..

INELY Em@’m'@e@-@_@ g

os objetivos da marca.

00000 ‘ L INELUENGCIAPORES



E TEM

Com a curadoria Terra, vamos !|*1:|l°°rt9n;e! Vdm%S foc;ir em
o influenciadores nativos da praca
propor perfls em que estaremos realizando a

cobertura. Nossas prioridades
serdo Recife e Rio de Janeiro!

306k se
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https://www.instagram.com/ademaravilha/
https://www.instagram.com/jess.bonfioli/
https://www.instagram.com/malhassaum/

Toda essa camada de conteudo em videos
serd distribuida por todo o ecossistema do
Terra, desde o portal até nossas
plataformas. Com o cuidado e adaptacédo de
linguagem para o canal de publicagdio

SUA MARCA




Como consome conteudo?

4a47%%

Consomem conteudo
sobre Carnaval nas
redes socidis

Formato prefericlo?

30%

Preferem
consumir
galerias de fotos

15%

preferem
consumir
videos curtos

Pesquisa Vivo Adis — Set/23 /// 294 mil respondentes

Mapeamos os formatos que os usudrios
preferem consumir conteudo relacionado
a Carnaval e é onde vamos investir para
garantir um alto volume de entregdveis
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Patrocinio do
Conteudo

Oferecimento da marca

Entregade [ conteudos
influencicacdores s Branded

Pautas 100% branded ~ Pautas criadas
para o marca criadas i exclusivamente para a
por influenciadores _ marcad

em todos os formatos e
plataformas da cobertura

: IADRO PATROCINAD :
SELO DE OFERECIMENTO e a‘c’:usrgMIZA gg como ‘ MENCAO DO ANUNCIANTE

(logo) NOS VIDEOS e INFLUENCIADOR NO CONTI 7/‘1,350 o() TEXTO OU

Entrega segmentada de midia impcactos geolocalizacdos
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AREGORIAS

AEEGORIAS

terra €
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Alegorias

Cobertura Noticioso

IAREGORIAS

terra

terra €
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OMPANHAR A
VAMOS AC iy

TODOS OS SEUS MOMENTOS

Vamos cobrir e informar o folicio
sobre tudo o que rola no Carnaval
pelo pdais, cdo pré-folia caté o pos!

Qual bloco curtir em cada dia? O que vestir?
O que beber? Qual fantasia estd em alta?
Como chegar no bloco? Como foi o desfile da
escola de samba? Quem estava no camarote?

Tudo que um foli&io precisa
saber estaréa no Terra.




MAS PORQUEO T
SER ERRA PODE

usudrios mobile estdo
no Terra.*

+

de usudrios unicos, que
geram em média +556 MM
cde pageviews mensdais.*

no ranking dos principais
portais do pais.*

+

de usudrios

¥ % registrados
da América Latind.** nabase nacional.**

L

de possibilidades de
segmentagdes em campanhas,
sendo: geolocalizagé&o, dados
demograficos e perfis de interesse.**




Frantes ¢de contatide

VAMOS DIALOGARCOM

FOLIOES DE TODOS OS PERFIS!

com (10COUSIGH

As melhores receitas de drinks e comidinhas para
curtir o carnaval em.casada e narua.

-

com \N\UOSD

A festa do povo é diversa! Vamos trazer pautas
de inclusdo no carnaval: os blocos LGBTSs,
mulheres no topo da musica, acessibilidade e
muito mais.

VISAO DO
com . CORRE

Um olhar para .o carnaval das periferias: como é a
folia nas favelas brasileiras?

BFreantes ¢de contathcdle

Frantes de contaticdle

CarnaVe]z=

[ entreté: ]

Carro chefe da folia no Terra, a vertical
de Entreté vai mostrar

, O que fazem as celebridades,
OS Mmdiores trios e toda a festa nas
ruas, camarotes e avenidas!

com[ v’cé ]

Dicas de looks, de make e de como se preparar
para dar close nos bloquinhos e festas pelo pais.

T3 [@dinheipos]

Né&o quer gastar muitono Carnaval? Também
temos dicas de como economizar em tempo
de festa.

o (e + YR » Byte

Vai ficar em casa? Temos dicas de filmes, séries e
games para curtir o fericdo com amigos e familia.

e

|
o o o= s
utilizagdio transversal de midic e
conteudo do projeto entre verticais.

terra €



o | | ! Pesquisa Vivo Adis — Set/23 /// 294 mil respondentes

Desejo de Compra '

o o \ ’ O Carnaval € uma época de compras e alto
5 7 /O e 1 8 /O -O- consumo. Com nossdas verticais, conseguimos
Dizem queodesejo O publico com interesseno 7 =" trazer o anunciante e seu produto para o
de compra aumenta Carnaval consome mais o contexto do periodo de forma orgdnica,

no Carnavall que a média independente da categoria.




Frantes de contaticdle

terra &

CarnaVe]z=

MATERIAS, WEBSTORIES e
POSTS EDITORIAIS

TODOS OS PRODUTOS ~ CENTRAL DO ASSINANTE ~ TERRAMAIL  CONSTRUTOR DESITES  VALE SAUDE = &

= terral

ESPORTES HORGSCOPO

CHECAMOS NOTICIAS ENTRETE DINHEIROS CARROS EDUCAR VocE DEGUSTA BYTE NOS  VISAO PLANETA

. Imperatriz é

.3 campea do
Carnaval do

= . Rio; veja

.2 repercussao

a do Carnaval 1 2023!

Vinho no verio: selegao de

Frantes ¢de contatide

O volume de conteudo serd altissimo e em
varios formatos diferentes, garantindo que
O anunciante tenha uma vasta amplitude
de contato e linguagem com o target.

Presem;a cde marca:
Visibilidade de marca nas cartelas de

abertura dos videos
Selo de patrocinio em Webstories e Posts
Envelopamento de midia nas matérias

rétulos refrescantes para
curtir momentos com
amigos

Kit 10 vinhos refrescantes de Evino retine

opgdes de espumante, vinho branco e rosé,
além de preg ecial

Ouvir texto b

D 3 (TR, -

CARNAVAL SAO PAULO
Mocidade Alegre é camped
do carnaval de Sao Paulo
Mocidade Alegre quebra jejum de 9 anos
L | | eleva 11°titulo do carnaval de SP

bldBJFlpgfg

|Sp

-~ -
B | oot desanst sotre prass o @
Y | desfite do Viradouro: "Parece primeir

Fi— *Possibilidade de patrocinar apenas

& torra.combr

EhigeinitielSEclleNclolniteltilclic

conteudo especifico de uma vertical.

terra €




Frontes de contaticdle
CornaVaj: cﬂnhaVaLm
(1) (pwoses) (mossancery)

Cobertura do Carnaval Ao Vivo

Confira as principais noticias sobre as comemoracées da
folia por todo o Brasil

Compartithar

LIVEBLOG, ATUALIZANDOO
NOTICIARIO EM TENVIPO REAL

Veja fotos do Monobloce no Rio de

As pdginas de Liveblog geram uma
altissima audiéncia dentro do portal, e o
anunciante terd visibilidade de destaque
nesse ambiente.

Frantes ¢de contatide

Presem;a cde marca:
Selo de Patrocinio na pdging;

=  Destaque no feed para conteudos
patrocinados pelo anunciante;
Envelopamento de midia.

Sabrina Sato, Paolla Oliveir ¢ mais:
veja fotos do Desfile das Campeis do

Frentes de contatide terra €



Frantes ¢de contatide

Frantes de contaticdle

CarnaVe]z=
C—
o de desfiles L
. nahome!
HUB DE CONTEUDO: CANAL
ESPECIAL DE CARNAVAL 3 3

n
g
3
-
3
:
2
b4
(]
L

Carmaval 2024

‘ Cachorrinho caramelo que
viralizou no carnaval do
‘ Recife é adotado

O anunciante terd seu selo de.patrocinio de
destagque em todas as pdginas de nossa
cobertura, além do envelopamento de
midid, garantindo exclusividade dentro de ; o

seu segmento. s R

Important the
Rest

Presengad de marcer:

= Selo de Patrocinio no header;
=  Envelopamento de midia.

terra €

BFreantes ¢de contathcdle



Patrocinio do Carnaval influéncia a deciséio de compra?

55%

Dizem que influencia
na suad decisdo de
compra.

+14 %

O publico com interesse no
Carnaval é influenciado
madadis que a média

al! Pesquisa Vivo Ads - Set/23 /// 294 mil respondentes

Nossos dados mostram que o patrocinio
durante o Carnaval pode influenciar na
decisdio de compra dos usudrios. Com o
patrocinio do Carnaval do Terra, suc marcao
terd destaque garantido durante o periodo
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PLANO DE VISIBILIDADE:
PACOTE ESPECIAL DE MIDIA

2205@® ¢ 25 .1 49%8

W TESGIERS

*Ref KWAI Carnaval 2023 |

;"'““-

|

Frentes de contatide

De capends os
patrocinadores do projeto terdo
cacesso aos formatos de midia mais
premium do portal!

Formatos Exclusivos de Didric:
=  Retd&ngulo
Billboard

=  Full board
=  Top banner

* momentos g g

Jovem reencontra LI
em bloco de

Carnaval cao y ‘ arna
desaparecidoha4 & =S
meses racyanne Barbosa nega hwa

I—

geral brilhou no

EhigeinitielSEclleNclolniteltilclic

Clique aqui

E

Gestdo Redes Sociais
Administre suas redes

m um sé lugar

Terra Cupol
Compre mais
pagando men

Essa € a sua area personalizada no Terra. Os ¥

terra €



BIANGERIA

EIANGERIA

terra €

CarnaVe] 2=

Baterid

Inteligéncia de Dados

BIANHERIA

terra

terra €
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ido relevante
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COMO FUNCIONA

Conhecemos os hGbitos desse
publico e temos capacidade de
penetracéio em todo o ecossistema
cde entrega de midia.

Possibilidades De Entrega:

[ Enquetes/ Pesquiscl] [ Mensageria ]

sy Video Captagdo de
& recompensa Leads &

s, — 3

: i),m.f:u!u R OPR T ST A N

Até 160 caracteres +
texto opt-out
obrigatério.

bit.ly/




IhtGelighelia de Pades

Imtealignelia de bades

CarhaVe]:z=
O conteudo da sua marca serdo divulgados a
partir de disparos de mensagens para uma base
segmentada de cacordo com o target
customizado.
Fique por dentro dos melhores
bloquinhos pra pular Carnaval
nesse feriadao
bit.ly/
Abordagem de usudrios =
com perfil definido pela CPI (Custo por Impacto)
marca/cliente ou CPC (Custo por Clique)
Call to actions:
click to mayp, click to site,
click to buy
terra €

InGeligneia cde:Pades



Imtealignelia de bades

Conseguimos fazer perguntas e captar clientes
potencidis para a marca.

IhtGelighelia de Pades

O publico segmentado

clica no banner para fazer USU?(IO preenche um
cadastro formuldrio com seus dados

O anunciante paga apenas
pelos leads qualificados
gerados

Ihtelignela de Dadoes

CarnaVerpz=

Preencha seus dados para receber
o Media Kit do Novo Terra

Nome

Aceito os termos e condigdes

<~ VER NOVAMENTE

terra €



Intalignelia de Dades

Conseguimos elaborar pesquisas exclusivas
parad as marcas sobre temadticas relacionadas
As suas campanhas ou ao Carnaval, gerando
insights e informacodes para campanhas e acoes
que serdo promoyvidas.

IhtGelighelia de Pades

O publico segmentado
clica no banner para
responder a pesquisa

Responde as perguntas

O anunciante recebe um
estudo com base nas
respostas

Qual dos temas abaixo vocé mais
consome? *

Games

Culinaria
Economia

Noticias
Tecnologia
Diversidade
Horéscopo

Salide e bem-estar
Educagao

Moda

TV e Famosos
Comunidades do Brasil

Futebol

(m]

Ihtelignela de Dadoes

terra &

CarnaVerpz=

terra €



Imtealignelia de bades

CarnaVe]z=
®
3
S,
Q ~"
o
© Podemos enviar mensagens ados usudrios e eles
GGZD interagiram, com suas acoes levando a outras
@ respostas. Nesse produto, podemc?s usar o Com esse calor de 30°, que tal
monitoramento automdadtico de indicadores para um sorvete para se refrescar?
it e o Quer conhecer os novos sabores
@) tomada de deciscio do disparo de uma campanha, : da marca®
= como o clima (temperatura, previsdio de chuva). | SIM  NAO
)
e
(9
Remetente verificado Sugestdes de respostas e
e Imggagem de redes acoes que o usudrio pode
sSOocCldis tomar
Possibilidade de carrossel
de cards com cada item
com seu link proéprio
terra €

Ihtelignela de Dadoes



IhtGelighelia de Pades

Vamos garantir que sua campanha
tenha visuadlizagcdoes com as maiores
taxas de recdall e awareness do
mercado digital brasileiro.

80%

x

Mobile
Reward Video

57% FORMATOS DE
PUBLICIDADE

EM VIDEO

37%

Social
autoplay

Skippeable
pre-roll

Intalignelia de Dades

terra &

CarnaVerpz=

O publico segmentado
visualiza a campanha

Assiste o video

SUA MARCA

SUA MARCA  Faltum 180 )

Responde uma
pergunta sobre o video

Responda a pergunta abaixo:

0 que estava no video?
Opgdo 1
Opgédo 2
Opgédo 3
Opgdo 4

Opgédo 5

Aceita compartihar minhas. respostas com a Viv

O anunciante paga pelos
views completos com
respostas corretas

Imagens ilustrativas. "A aplicagdo do logo. serd da campanha/anunciante.

Ihtelignela de Padoes

terrg -



Mapeamos ¢ jornada do usudrio
para garantir assertividade para
a campanha da marca

O que pretende comprar

no Carnaval? Podemos direcionar a

entrega para clusters
customizados e para

as categorias mais
o o .
1 2 3 o consumidas pelo

Roupase Bebidas Comidase ~ usudrio no Carnaval
Acessorios Alcodlicas Snacks

1@

©

&

&%/ possibilidade:
CLUSTERS CUSTOMIZADOS
PARA A MARCA

possibilidade:

CLUSTERS INTERESSADOS
EM BEBIDAS ALCOOLICAS

2. 1VIM

de usudrios

possibilidade:

CLUSTER GEOLOCALIZADO EM
BLOCOS DURANTE O CARNAVAL




Intalignelia de Dades

EﬂélnnaVuL%

RETARGETING!

camadas
de inteligéncia Q

CRUZAMENTO DE BASES RETARGETING

Uso da base do cliente para
fazer a entrega dentro de Vivo
Ads. Ads.

SEGMENTACAO

Possibilidade de segmentagéio

IhtGelighelia de Pades

Sdo diferentes solugdes para
retargeting dentro do Terra e Vivo

atrdves de dados DMP e Serasa

Inteligéneia de Pados terra €
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F ot

Cliente divide
sud base de CRM
criptografada.

Match entre
bases que pode
ser reimpactada
com formatos
Vivo Ads.

Cruzamos a
base do cliente
com d nossa
base Vivo.

* o .

e bades -

T
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SE PASSOU POR AQUI, VAIPASSAR DE NOVO.

© O

retargeting cross-plataforma

terra €
O YOUR AD

4

5

D@f

ey

»
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RESUNGICCNMERGCIAE
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I
c0'rAs E INVESTIMENTOS o G| STl
Fale conosco e conhecga as oportunidades: o~ %
comercial.terra.br@telefonica.com
1,

RESUNMGIC OV ERCIAR terra ©


mailto:comercial.terra.br@telefonica.com
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